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内容概要

在当代广告创意设计教学中，具有“时代观念”十分重要。
这不仅涉及从时代的角度去了解当今国际广告设计教育的现状与趋势，更关键的是如何运用独特的视
角和崭新的知识结构去进行创意设计教育。
这本《广告创意设计》教材中收录了大量的国内外经典的广告设计作品，既有许多简明、写实、富有
艺术感染力的广告范例，又有生动、通俗的文字讲解，涵盖知识面广、图文并茂、内容新颖，注重理
论与专业实践结合。
    这本《广告创意设计》系独立学院应用型本科系列教材之一，教材中丰富的案例和各章各司其职的
体系，不仅可以成为高校广告专业同学教学首选，而且可以成为奋战在广告创作第一线的同仁们的知
识养料，对于正为加盟广告创意设计“市场”而努力的人士，那么这本书也会为他们提供诚切的帮助
。
    编写这本书的几位高校专业教师对广告设计教育有着共同的热情，具有全面的教学经验，在深入的
专业领域研究和认真的教学积累基础上，发挥优势、群策群力，经过共同合作和努力而完成，这是一
次愉快的合作。
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