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内容概要

　　《企业资源、战略集团对企业业绩的影响：以我国大中型客车行业为例》选择了我国的大中型客
车制造行业作为研究对象。
在文献综述和对一定数量的客车行业的专家进行访谈的基础上，对我国的大中型客车行业的战略变量
和资源变量做了初步界定。
将我国客车行业的战略变量归结为产品标准化等21个变量，将企业资源变量归结为客户融资、企业规
模、员工技能、品牌声望、营销能力和综合能力等六个方面。
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