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内容概要

　　《普通高等教育“十一五”国家级规划教材·浙江省高等教育重点建设教材：连锁经营管理（
第2版）》自2007年出版以来，已成为全国高职高专院校财经类专业的主要教材之一，先后被确定为教
育部“十一五”规划教材（2007年），浙江省普通高等教育重点建设教材（2009年），浙江省高职示
范专业的核心教材，受到了普遍好评。
　　近年来，随着连锁经营管理的发展和高等职业教育改革的深入，连锁经营管理的知识和技能在不
断更新，高职教育人才培养模式也在不断完善，为了使本教材适应新形势的发展，编者本着与时俱进
的精神，以工作任务为驱动力，工作项目为切人点，校企连锁，工学结合，共同开发的思路，对原教
材进行了五个方面的修订.
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