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内容概要

　　大众传播领域的道德危机，已经成为一个我们必须正视的问题。
如果大众传播媒介不能正己，又如何引导广大的社会公众？
因此，在相关法律规范还不够完善的情况下，如何规范媒介及其从业人员的行为，已成为当前新闻传
播学界和业界不容回避的研究课题。
　　目前，从传媒教育领域、传媒业界，到社会舆论，对传媒伦理的重视正在与日俱增，一些大众媒
体在进行自身文化建设的同时，制定了伦理道德规范，有的主流煤体正在形成自身的核心价值体系和
伦理追求，在传媒的市场竞争中严格自律。
《传媒伦理学导论》正是在这样的背景下完成的。
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