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内容概要

本书是我国第一部出版传播学专著。
作者使用文献分析法、唯物辩证法、抽象思辨法、历史分析法、理论移植法和实证分析法等研究方法
，遵循逻辑与历史、宏观与微观、认识与实践辩证统一的原则，沿着考察出版传播的两条基本路径—
—个体性考察和整体性考察，分析了出版传播的基本要素与基本过程，探讨了出版传播发展及其与社
会发展的关系，初步建构了出版传播学的理论框架。
　　作者认为，在新的时代背景下，出版研究的传播学借鉴应实现对功利主义、工具水平的超越，使
传播精神的出版学吸收成为当代出版学的应有内核。
出版学从传播学那里借鉴的应该是一种关于出版的全新的世界观，即出版传播观。
我们应把出版传播学提高到出版本质论的层次上来认识，提高到出版活动的基本规律上来认识。
出版遵循“传播的规律”，就是要在出版实践中把传播者对作品的社会性扩散与接收者的个体性接受
高度统一起来，达到一种自由传通的境界。
出版传播学的历史使命就在于揭示这些客观规律，并用这些客观规律来指导人类社会的出版传播实践
活动。
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章节摘录

　　第一章 出版传播学的基本问题：　　第一节　出版传播学的基本概念：　　任何一门科学都是一
个概念的系统，由一系列概念构成。
这些概念各自在概念系统中的地位和作用不同。
其中，有些是基本的概念；其中，又有一个是最基本的概念，即核心概念。
这个核心概念是一门科学赖以建立的基石。
它的确立是该门科学成熟的主要标志。
这个核心概念蕴涵着该门科学的全部内容，是其全部内容的浓缩。
换句话说，它的展开可以派生出该门科学其他的基本概念和一般概念，可以派生出该门科学的基本原
理。
一句话，它的完全而充分的展开就是该门科学的全部内容。
　　出版传播学亦如此。
出版传播学是关于出版传播的科学。
“出版传播”是出版传播学这个概念系统中的核心概念，是出版传播学的基石，整个出版传播学就是
建立在“出版传播”基础之上的。
“出版传播”是出版传播学理论体系的逻辑核心。
全部出版传播学的概念乃至全部出版传播学的原理，都是由“出版传播”的逻辑展开而派生出来的。
因此，我们研究出版传播学，构建出版传播学的理论体系，不能不首先着力研究“出版传播”这个出
版传播学的核心概念。
　　一、出版传播（现象）：　　（一）出版传播（现象）的定义：　　作为出版传播学的核心概念
的“出版传播”，其定义应是科学定义而不能是普通定义。
普通定义只满足于把下定义对象与其他概念区别开来就可以了’，不一定要求必须揭示其本质特征。
作为“出版传播”的科学定义应当能够反映“出版传播”的普遍本质和具体特征。
要想把握“出版传播”的普遍本质和具体特征，就必须从能够表现这种本质和特征的方面去分析它的
规定性。
　　⋯⋯
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