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内容概要

“自相矛盾”的故事发生在近两千年前的楚国；跨越了两千年的历史长河，这种叫卖宣传的方式已经
发展到更高的境界，并且无孔不入地渗透进人们的生活。
对于这种方式，现代有一个专门的名词，叫做“广告”。
    从来没看过广告、对广告一无所知的人，他肯定不是一个现代社会的人。
在信息高度拥挤、越来越趋于饱和的今天，广告是人们获取信息的主要手段之一。
尽管人们厌烦广告、逃避广告，但是人们又离不开广告。
联想有一句著名的广告语：“人类失去联想，世界将会怎样?”广告人则骄傲地将这则广告语篡改为：
“人类失去广告，世界将会怎样?”虽然夸张，但也是现实的写照。
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章节摘录

　　第一章 社会、文化与广告　　第一节 广告与社会　　一、广告是社会营销传播活动　　（一）
难以估量的影响力　　这是一个很难忽视广告的时代，它几乎无孔不入。
广告对于我们生活的影响已经不仅仅局限于经济方面，尽管这是商业广告存在的最大理由；其构建社
会文化的力量我们也越来越难以忽略，广告影响着我们的生活方式，改变和重组着我们的价值观念，
制约着我们看待世界的角度。
在这个商业化的社会，商业取得了支配性的地位，有关商业的所有行为就会渗透到社会的各个方面，
并按照自己的规则影响、改造社会。
而大众传播媒介在其中更是起到了推波助澜的作用，广告成为现代社会生活中须臾不可离的要素之一
。
　　举最简单的例子：我们曾经在开玩笑的过程中用过“牙好，胃口就好，吃嘛嘛香”，小孩子曾经
调皮地排成一排高唱“我们是害虫⋯⋯”，“祝你百事可乐”也曾经出现在我们的手机短信中。
而互联网上各种对于知名广告语的玩笑化应用更是层出不穷，现摘录部分如下：　　有个学生爬墙出
校，被校长抓到了。
校长问他：“为什么不从校门走？
”他说：“美特斯邦威，不走寻常路。
”校长又问他：“这么高的墙怎么翻过去的啊？
”他指了指裤子说：“李宁，一切皆有可能！
”校长再问他：“翻墙是什么感觉？
”他指了指鞋子说：“特步，飞一般的感觉！
”第二天他从正门进学校，校长问他：“怎么不翻墙了？
”他说：“安踏，我选择，我喜欢！
”第三天他穿混？
昆装，校长说他：“不能穿混混装！
”他说：“穿什么就是什么，森马服饰！
”第四天他穿背心上学，校长说：“不能穿背心上学！
”他说：“男人，简单就好，爱登堡服饰！
”校长说“我要记你大过！
”他说：“为什么？
”校长说：“动感地带，我的地盘我做主！
”　　⋯⋯
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