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内容概要

　　市场营销学是专门研究市场营销问题的一门应用科学，自从有社会分工和商品交换以来，人们就
开始了研究市场商品交换问题，例如如何制作商品标记，如何制订有利的价格，如何选择交易场所和
交易方式等。
但作为系统研究市场营销问题的一门科学，则是在资本主义工业革命以后才出现的。
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章节摘录

　　第一章　市场营销概述　　第一节　市场营销学的研究对象及性质　　二、市场营销学的产生、
发展和传播　　市场营销学是专门研究市场营销问题的一门应用科学，自从有社会分工和商品交换以
来，人们就开始了研究市场商品交换问题，例如如何制作商品标记，如何制订有利的价格，如何选择
交易场所和交易方式等。
但作为系统研究市场营销问题的一门科学，则是在资本主义工业革命以后才出现的。
　　在18世纪以前，资本主义生产大都是手工操作，生产发展比较缓慢，产品还不能够满足市场的需
要，商品销售也比较容易，对商品销售问题的研究只是在经济学中给予一般的研究，而没有形成一门
独立的科学。
到了19世纪中叶，资本主义世界完成了工业革命，机器生产代替了手工操作，从而在生产上出现了无
限扩大的趋势，但是，由于生产社会化和生产资料资本主义私人占有制之间的矛盾，产品销售市场则
相对狭小，出现了产品供过于求的状况，寻求产品的销售市场，就成为资本主义发展的首要问题，这
样，客观形势就对市场营销学的产生提出了要求。
另一方面，19世纪中叶以后，自由资本主义开始向垄断资本主义过渡，并且出现了国家垄断资本主义
，这样，垄断组织就有条件使用现代化的调研方法了解消费者的需求，预测市场销售量，制订有利的
生产计划和销售战略等。
理论来自实践，市场营销学就这样在对工商企业市场营销实践经验进行概括和总结的基础上，从经济
学中独立出来而成为了一门专门的学科。
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