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前言

　　定位理论的倡导者阿尔·里斯2002年出版了《公关第一，广告第二》一书，预言了：广告正在衰
落，公共关系正在崛起。
　　《中国广告》杂志社社长兼主编张惠辛在其2007年的著作《超广告传播》中指出：品牌传播的概
念开始全面突破了广告的制约，一个超越广告的时代正在到来。
　　刘悦坦在《经营管理者))2007年第2期撰文《从定位到错位》提出：随着竞争环境的改变，要从“
定位”走向“错位”，⋯⋯“错位理论”应当算是“有史以来对中国营销影响最大的观念”。
　　这让广告人有些茫然，尤其是刚接触到广告的学子。
　　广告仍然存在，但毋庸置疑，广告已经不是从前的样子了。
　　在这个“后广告时代”，广告人应该如何学习?　　广告理论研究一直足跟在实践之后的，先有大
师的成功实践，然后做经验总结，慢慢把经验上升到理论的高度。
进入21世纪后，我们看到有不少论著具备了一定的超前性，广告理论不再只是跟随实践亦步亦趋了，
开始“大胆假设，小心求证”，提出了很多有创见也有指导意义的论点，广告理论终于不再仅仅充当
实践的“马后炮”，一部分成为了实践的先导。
当然，这些理论并非凭空捏造，而是基于当今广告传播环境、受众、媒体等诸多变化的“苗头”，抓
住一点，深入进行分析，从而得出有创见性的结论。
这样看来，智慧仍然来源于现实。
网络把海量的信息带到我们面前，获取信息已经不成问题，但如何解读信息，在信息中获得新知识，
在信息中把握新趋势，就显得尤为重要了。
本书案例不求多，但求翔实，这些翔实的资料本身就蕴含着丰富的信息。
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内容概要

广告时代的广告并非不再遵循广告史上积累下来的若干理论，只是在这些理论基础之上不断寻求突破
，因此，本书就以一些“哭破点”采建构，关注新变化，特别是战略层面的变化，从企业营销传播最
新方式中提炼出四个关键词：数字、娱乐、品牌、联合，采用“蓝海”战略，尽量避免重复现有案例
书籍的内容。
每_个关键词下的案例各有侧重，在突出最新策略的同时，原来熟悉的诸如定位、目标沟通、品牌命
名等理论也包含在其中，这样更便于我们学习到突破性的信息。
    本书属于全案解析，我们认为从一个完整的案例中学到相对系统知识的方式，要比分别从每个短篇
案例中汲取一个知识点更有助于系统思维和战略思维的培养。
特别是一些最新案例，在解读过程中，不同的人根据自己知识结构、兴趣点的差异，可能会从不同的
角度予以关注，从而能够发现更多的广告新突破。
    在这个后广告时代，广告还会从其他角度不断超越自己，适当的时候，我们需要做一点总结，总结
出最新的经验，从实践中发现问题并进行思考，本书仅算一个小结，希望能够抛砖引玉，引发更多深
入的思考。
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书籍目录

第一章　广告的数字化生存  第一节　移动新趋势    [案例]  《大话G游》：数字化新生代内置广告的先
行者    第二节  “隐性＋体验”式营销传播    [案例]  百度立足产品，创新传播  第三节  网络“网罗”一
切    [案例]  红了网络饭饭第二章　广告的娱乐生存  第一节　娱乐营销传播席卷而来    [案例]  淘宝网搭
乘娱乐快车  第二节　我的地盘我做主    [案例]  “动感地带”演唱会的娱乐传播  第三节　娱乐也感动  
 [案例]  一茶一坐《茶之恋》音乐小说品牌推广  第四节　边游戏，边传播    [案例]  《跑跑卡丁车》的
广告资源  第五节  影视剧隐性旅游宣传    [案例]  《一米阳光》与丽江广告案例分析：最新制胜策略第
三章　广告的品牌生存    第一节  品牌塑造与传播    [案例]  万科企业品牌塑造与传播    第二节  品牌活
化    [案例]  麦当劳与肯德基的品牌活化运动    第三节  品类原则    [案例]  老品牌复兴——九龙斋酸梅汤
   第四节　高一点，更精彩    (案例]  特仑苏剑指高端第四章　广告的联合生存    第一节　异业联盟    [
案例]  可口可乐网络游戏风云之战    第二节　借势联合    [案例]  锦绣泉城，借助城市名义构建品牌价
值    第三节　联姻公益    [案例]  蒙牛的公益营销策略
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章节摘录

　　第一章　广告的数字化生存　　第一节　移动新趋势　　[案例]　《大话G游》：数字化新生代
内置广告的先行者　　四、《大话G游》：数字化生存的创新实践　　（一）《大话G游》作为内置
广告载体的优势　　5.手机观看　　手机原本只是进行人际传播的通话工具，发展到今天，已经成为
了重要的大众传播媒介，它的媒体属性日益突出，已经成为网络媒体重要的延伸部分。
匡文波在其著作《手机媒体概论》中给手机媒体下了如下定义：“手机媒体是借助手机进行信息传播
的工具；随着通信技术（例如3G）、计算机技术的发展与普及，手机就是具有通信功能的迷你型电脑
；而且手机媒体是网络媒体的延伸。
手机媒体也只能成为信息海量的网络媒体新的组成部分，否则它将面临信息贫乏的难题。
”　　《大话G游》可以通过手机观看，这给它的传播带来了明显的便利性，手机媒体除了具备网络
传播的全部优势外，还有高度便携性的特点，沟通至此才真正实现随时、随地、随心。
保罗·莱文森在《手机》一书中曾对手机作了非常乐观的描述：“人类有两种基本的交流方式：说话
和走路。
”可惜的是，从人类诞生起，这两种功能就开始分离。
手机出世，才把这两种相对的功能整合起来，集于一身。
于是，人就从机器面前和禁闭的室内解放出来，进入大自然，漫游世界。
无线移动的无限双向交流潜力，使手机成为信息传播最方便的媒介。
保罗·莱文森这一乐观的分析在手机娱乐功能中也有明显体现。
生活节奏的加快、生活内容的丰富、交流的日益频繁使得人们在户外的时间逐渐增多，移动中接受信
息已经成了普遍的行为。
“具有相当可读性、必读性、互动性、新奇性，类型丰富，能以不同内容、不同形式满足用户需求的
手机媒体，就会成为用户随时随地获取信息的新的习惯性媒体。
”
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