
第一图书网, tushu007.com
<<走近浙商（第三辑）>>

图书基本信息

书名：<<走近浙商（第三辑）>>

13位ISBN编号：9787308064422

10位ISBN编号：7308064425

出版时间：2009-3

出版时间：浙江大学出版社

作者：浙江大学经济学院继续教育中心 编

页数：344

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<走近浙商（第三辑）>>

内容概要

　　《走近浙商：浙江金融业管理经验集粹（第3辑）》是浙江大学经济学院继续教育中心高级研修
班学员学习结业所撰写的优秀论文的结集。
该文集已连续出版了两辑。
第二辑的出版同第一辑一样，仍然受到读者的热烈欢迎。
读者反映认为，辑中论文的内容是企业家们亲身的实践和经验的总结，讨论研究的又是大家关心的热
点和难点问题，对企业今后的持续发展壮大，可借鉴之处甚多，参考价值很大，希望我们继续出版新
辑，以满足大家的需要。
　　自美国次贷危机爆发以来，全球金融市场震动极大，旋即一场金融风暴席卷全球主要经济体，各
国股市大幅下挫，跌势惨烈。
面对这种严峻而复杂多变的金融经济形势，不仅各国政要极度重视，企业家们更是以从未有过的焦急
心情关注金融市场风险以及自己企业的存亡和走向，他们迫切需要有关金融市场、资本运作、财务管
理、投资理财等方面的知识、理论和经验，有鉴于此，本辑就专门汇集了这方面的论文。
　　本辑收集的48篇论文主要涉及金融管理和财务管理两方面的内容。
投资、融资、税收、理财等对所有企业都是需要经常思考和面对的十分重要的问题。
民营中小企业，融资不易，投资也难，与之相关的金融、财税部门是如何考虑这些问题的？
又是打算如何更好地为企业做强做大、又好又快地发展服务？
这些问题原本就是企业家们极为关心的问题，也与银行业自身改革发展密切相关，而在当前全球的经
济金融形势下就更为大家所迫切关注。
在浙江大学经济学院继续教育中心学习研修金融管理、财务管理的银行业界老总、公司财务总监们对
这些问题有不少很有见地的看法、想法和做法，本辑就是将他们的践行做法、经验智慧、观点思考收
集于此，贡献给读者，供大家参考和思考。
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书籍目录

论中小银行的金融理财我国商业银行治理创新分析——基于中国银行零售业务创新开展的视角金融创
新与农村合作银行发展浅析小企业信贷的业务创新——以中国银行湖州市分行为例外资银行进入后中
资银行的应对策略探讨谈谈如何提升银行内部控制的核心竞争力论经济发达地区农村金融和谐发展的
难点和对策农村金融需求的变动与农信社的发展关于农村合作金融发展战略的思考——以湖州市为例
农信社法人治理的实践与思考改进和完善农村信用社法人治理结构县级合作金融企业法人治理结构建
设难点与对策利益相关者共同治理与和谐农村合作金融构建——兼论农信社的改革与发展论商业银行
的公司客户营销管理浅析商业银行客户经理制农村信用社内控机制建设存在的缺陷及风险防范对策浅
析我国商业银行操作风险的管理模式和完善机制信息不对称引起的银行信贷风险及防范相关建议住房
贷款担保企业的管理及风险防范试论商业银行合规风险管理仙居县农村信用社应对农村金融多元化的
策略研究对农户和中小企业“贷款难”及农村合作金融机构“难贷款”问题的研究农村信用社小额农
贷业务浅析——对东阳市农村信用社小额农贷业务的思考对构筑农村合作金融“以人为本”的人力资
源管理的认识和思考欠发达地区农村合作金融机构人力资源管理存在的问题及对策关于构建农村合作
金融机构激励机制的思考农村信用合作金融机构人力资源管理探索强化成本管理提高经济效益关于我
国企业会计委派制的思考浅议会计信息失真的原因与对策论企业多元化经营的财务风险全面预算管理
在商业银行的实践 ——以XX商业银行分行为例企业并构中的目标企业价值评估与整合问题研究财务
的管理功能及其在合作项目中的作用——兼谈集团公司改进合作项目财务管理我国推行资产证券化问
题研究银行经济资本管理实践现状及发展趋势研究扬声器企业成本取胜之道浅析员工稳定性与总报酬
满意度的关系我国开征物业税的问题探讨及制度设想初探出口生产企业增值税纳税筹划浅论企业集团
财务管理的模式及其选择千岛湖啤酒的供应链管理体系民营企业融资现状及对策试论中小民营企业融
资难
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章节摘录

　　论中小银行的金融理财　　二、金融理财是为客户创造价值　　目前，社会各界所理解的金融理
财大多是客户现金、资金的运作与增值。
毫无疑问，这是理财的基础和重点，但我们所思考与实践的理财，广度更广、深度更深。
我们理解的银行理财是银行机构充分利用各种有利条件，以资金为纽带，整合各种金融资源和社会资
源，运用各种金融工具和手段，为银行客户创造价值的系列运作活动。
我们认为，真正的银行理财是立足于资金或现金理财，但更高于资金或现金理财；立足于理财产品个
体，但更高于理财产品个体。
　　我们认为银行理财的核心是为客户创造价值。
客户价值不仅体现在现金或资金价值的提高与增值方面，而且还表现在资本价值、经营价值、财产价
值、品牌价值、时间价值、风险价值、消费价值的提高与增值方面。
因此，我们理解的银行理财不仅仅是一种业务、产品或工具，更是一种理念、要求、思路、方法和品
牌。
　　把银行理财定位在为客户创造价值上。
理财工作的具体实践就是给客户增收与节支，增收是理财，节支也是理财，并且必须拓宽增收节支理
财的视野与外延。
我们认为凡是在风险水平或成本支出不变的前提下增加的收益均是增收；凡是在收益不变前提下减少
风险或节约成本支出均是节支。
　　所以，如何帮助客户增加资金来源、加快资金流动速度、扩大投资能力、扩大市场份额、增加营
业收入、增加收益渠道、增加利润总额、提高收益水平、提高生活质量等，都是增收理财所涉的业务
领域；如何帮助客户降低进货价格、节约融资成本、节约费用支出、降低消费价格、降低风险水平、
减少耗用时间、减少耗用精力等，也都是节支理财所涉的业务领域。
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