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前言

　　广告既是一种经济现象，也是一种文化现象，这在广告学研究中已是共识。
中国广告受西方广告影响深远且涉及方方面面，这对大家来说也不言自明。
可是，如果我们从文化角度来透视广告的经济意图，从文化角度来分析中国广告受西方广告的影响，
又会得出怎样的结论？
　　中国文化和西方文化有着巨大的差异，相关研究成果汗牛充栋，关于中西方文化碰撞和冲突的例
子，我们每个人都能举出几个。
然而，当我们面对中西方文化的差异时，广告却好似一座帮助我们跨越这鸿沟的桥梁，在广告商为我
们举办的圣诞大Pany中，中国消费者和西方消费者享受着同样的狂欢。
如此看来，广告是否不受文化差异的限制，能穿越文化差异的障碍，在异质文化中左右逢源？
　　中西方广告有时面貌迥异，有时又仿佛孪生，这其中的原因在哪里？
当西方广告迎合中国本土文化呈现出“中国面孔”时，它是否已放弃了自己先前的主张？
当中国学者抨击西方广告误导中国消费者时，为什么中国广告有时候看起来又和西方广告“沆瀣一气
”？
　　中国广告和西方广告的关系“剪不断，理还乱”。
从中国广告人言必称“奧格威”到中国广告人质问“谁躺在奥格威怀里？
”，中国广告受到了西方广告怎样的影响？
这种影响经历了怎样的路程？
　　当丰田“霸道”、立邦漆“盘龙柱”、耐克“恐惧斗室”等一系列西方广告在中国消费者心中引
起不快，引起反感，甚至上升为民族文化冲突时，西方广告那种穿越文化差异障碍的本领哪去了？
为什么仿佛能在不同文化间自由穿梭的西方广告在这里“触礁”了？
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内容概要

　　本书所说的“西方广告”是指从20世纪初开始，以美国为代表的西方广告公司制作的在全球各地
投放的广告，一般以跨国品牌广告为代表。
这在一些研究中被称为“跨国广告”或是“国际广告”。
西方广告公司在中国的分支机构制作的广告也归为此列。
　　本书以上述概念定义的典型的中西方广告为讨论的基础，而忽略那些无法清晰界定是“中国广告
”还是“西方广告”的案例。
　　这样的概念不甚严谨，但基本能满足我们研究的需要，也与大多数人头脑里的　“中国广告”、
“西方广告”概念大致吻合。
　　基于以上考虑，本书在概念的提出、角度的选择、体例的安排上都做了一点尝试，而这样的尝试
一定会带来些与现有观点不同的突破，也许会有些传统认为需要考虑的问题被舍弃，也许会有些不必
谈到的问题被涉及，也许会有些认识不符合主流的意见。
但，一来这些问题都是经笔者慎重考虑所做出的决定或得出的结论，笔者有自认为确凿的理由（当然
未必在书中提及）；二来如果引起争论，那争论本身也是对研究的继续。
因此，如果不要求一本书面面俱到，不要求一种观点一呼百应；如果鼓励学术研究勇于直言，鼓励研
究人员大胆探索，那么我相信本书的努力和师友对本书浅陋之处的指正，于中国广告研究都是有益的
。
一本书的写作，无害是底线，而能创造出有益的思维成果则是笔者的最大渴望。
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章节摘录

　　第一章 从精神文化看中西方广告的差异　　精神文化，即文化的观念形态，是伴随人们的精神活
动在头脑中形成的思想体系及精神产品的总和，诸如思想意识、思维方式、价值观念、宗教信仰、文
学艺术等。
精神文化不仅具有较强的历史遗传性和文化稳定性，而且在总体上决定了文化体系自身的内在结构和
演变机制，并因此形成一个文化系统自身的结构刚性。
广告作为人类文化产物的一种特殊形式，必然受到精神文化的制约。
中西方文化在精神文化上呈现出多方截然不同的面貌，这些不同不仅体现在广告的创意与表现上，也
体现在消费者对广告的解读上。
中西方广告差异的最根本的原因是中西方精神文化的差异，因此我们首先选择精神文化对广告最为重
要的几个方面进行比较研究。
　　一、思维方式的差异在中西方广告中的休现　　为什么许多西方广告中国人看不懂？
为什么许多获奖的西方广告在中国人看来并不那么优秀？
为什么深受中国消费者喜爱的中国广告在西方广告节上遭到冷遇？
为什么有时中国广告人对西方广告理论的学习和应用在中国市场上会产生无力感？
中西方广告总体而言有很大差异，导致差异的原因有很多，包括经济的、政治的、文化的等等，而思
维方式的不同是造成这些差异最根本又最难以改变的原因。
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