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内容概要

　　在这本书里，讲述的是一个电视节庆活动，展示的是一群电视人组织创办的大众娱乐活动。
我们汇编它，是因为这里记录了浙江广电集团举办中国电视观众节的生动历程和精彩瞬间以及他们对
于推动和创新大众文化的全新认知和不懈追求。
我们的电视，自诞生之日起就是被仰视的。
它集国家政治、现代技术和精英文化于一体，登高远播，凌空独步，传入千家万户，引来万人空巷。
作为一种新型文化，它的影响面、渗透力和关注度是以往任何媒体所无法企及的。
在相当一个时期，我们置身于这种居高临下的精英文化之中，执着辛劳且乐此不疲，沉醉其间而陶然
自得。
　　然而问题在于，电视其实是大众传媒，电视文化终究是大众文化，以什么样的媒体姿态面向大众
，以怎样的文化创造来赢得大众，成了市场经济条件下中国电视必须回答、践行的重要命题和职业使
命。
基此，浙江广电集团于2006年创办了“中国·电视观众节”。
观众节以“回报观众、回报社会”为宗旨，突出　　“参与、热闹、娱乐、开放”，注重活动创意的
独特性、活动主体的大众性、活动形态的互动性、活动元素的娱乐性，每年都吸引上千万观众的热情
参与，产生了广泛的传播效应，被广大群众誉为“观众的节日”、“文化的盛典”，被业界学者称作
“电视的榜样”、“创新的范例”。
观众节已成功举办了三届，其社会影响与日俱增。
我认为，从很大程度上说，观众节的实践意义和创新价值，就在于它实现了电视精英文化与大众文化
的有机契合。
　　正是在观众节，我们变换了姿态，把观众作为参与主体，根据观众意愿调整节目遴选标准和编播
方式，使观众成为内容的创造者和传播者，产生授受双方的“自己人效应”，达到彼此的深度认同。
　　正是在观众节，我们营造了娱乐，不仅满足观众对信息资讯的需求，更是提供开心放松的娱乐体
验，以多姿多彩的大型系列活动和特色文艺演播，广泛吸引观众参与，点燃大众娱乐激情，满足现代
人们快乐生活的精神诉求。
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章节摘录

插图：
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后记

打开这本册子。
我重温了昨日的感动，更有许多新的触动。
中国·电视观众节已连续成功举办三届。
在我们中国人的心目中，“三”既是个大数，也往往意味着新的开端，将迈出更高的起点。
因此，大家都觉得该为这个“节”出一本书：一则是对以往三届作一次简要的回顾，二则须对以往三
届作一些理性思考。
借此更好地提取经验、克服不足、梳理思路。
古云“温故而知新”。
只有善于总结过去，方能不断创新、更上层楼。
观众节自2006年创办以来，坚持以“回报观众，回报社会”为宗旨，坚持“参与，热闹，娱乐，开放
”的办节方针，坚持继承与创新相结合、原有品牌与活动延伸相结合。
活动反响一届比一届大，社会效果一届比一届好，已成为广大观众和业界学界有13皆碑的“浙江品牌
”、“浙江创造”。
翻阅手中这本册子，我再次看到历届观众节的一个个精彩场景、一幅幅生动画面。
尽管这些照片，摄影水准有高有低、构图质量有好有坏，但涌入镜头的，不管是耄耋老人还是垂髫少
年，无论是白领装束还是民工模样，洋溢在他们脸上的，无不是如火般的激情、如花般的笑靥。
而这种发自肺腑的激情释放、物我两忘的大众狂欢，也正是让我最受触动、最为感动的。
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编辑推荐

《中国·电视观众节纪实》由浙江大学出版社出版。
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