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内容概要

《公共关系教程》两位作者在向前辈学习的过程中，在与学生多年的交流中，在参与公关实务的活动
中逐渐积累了一些自己的认识和心得，遂萌生了集聚成书的想法，于是有了后来的探讨、争论、写作
、成书。
现在看来虽然下了不少工夫，但还是难免粗疏，好在是个努力的结晶。
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与分类　第四节 新传播时代公关的挑战与机遇　第五节 中国公关业的和谐使命第二章 公关活动中的
参与要素　第一节 公关活动的发起者　第二节 公关信息的载体——媒体　第三节 利益相关者与目标
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