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前言

　　经过30年的改革开放，中国的经济建设取得了举世瞩目的辉煌成就，但是，以高投入、高消耗、
高排放、低效率为特点的经济增长方式，也带来了资源浪费严重、生态环境恶化等一系列问题。
宁波地处东南沿海，在改革开放的进程中一直走在前沿，社会经济发展很快，城市综合竞争力连续三
年跻身全国十强。
然而，宁波的进一步发展，同样面临着资源与环境的制约。
在新的形势下，党的十七大明确提出要“转变经济发展方式”，并把它作为“关系国民经济全局紧迫
而重大的战略任务”。
在这样的背景下，发展文化创意产业，具有十分重要的现实意义。
　　20世纪末，随着西方发达国家经济发展模式从重型产业向轻型产业的转型，“文化创意产业”越
来越受到重视。
1998年出台的《英国创意产业路径文件》中明确提出了“创意产业”的概念，并将其界定为“源自个
人的创造力、技能和天分，通过知识产权的开发和运用，具有创造财富和就业潜力的行业”。
这是世界上第一个把发展创意产业确定为国家政策的政府。
此后，在世界范围内兴起了发展文化创意产业的热潮。
　　创意产业是一个新型的产业群，按照英国的划分，创意产业至少包括广告、建筑艺术、手工艺品
、时尚设计、电影与音像、互动休闲软件、音乐、表演艺术、出版业、软件、计算机服务、电视和广
播等13个领域。
不过，在美国则把版权作为核心内容。
尽管文化创意产业在不同的国家有不同的理解，但其基本特征是明确的，即强调个人创造性、注重文
化内涵、重视知识产权、强调创造财富、为社会提供就业机会。
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内容概要

本书在文化产业视野下探讨旅游业的发展，主要侧重在资源开发和品牌塑造两个方面。
在纷繁复杂的资源划分中，本书对资源的划分遵照的是中华人民共和国国家标准《旅游资源分类、调
查与评价》(GB/T 18972-2003)，根据地文、水域、生物、天气与气候、遗迹遗址、建筑与设施、旅游
商品、人文活动八个资源类型，广泛阅读相关研究资料，吸收、借鉴和引用了众多学者的研究成果，
对每类资源概念、文化特性等进行总结，对八大类资源的开发特点和品牌塑造进行了较好的分析，力
求较全面地呈现旅游资源研究的相关成果。
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章节摘录

　　那些经过地球外力作用和人类开发改造而形成的，具有奇特风格，形态别具一格、奇特多变的地
文景观形态似乎成为地文景观给人的最深的印象。
形象的变化多端、怪异总能让人在惊叹自然造物的鬼斧神工之后，感叹自身能力的不足，从而产生向
往、兴奋等审美感受。
中国幅员辽阔，有众多典型的奇山怪石，如大西南的岩溶地貌，台湾、海南等沿海地区的海蚀柱、海
蚀崖、海滩等，当然，黄山以“天下第一奇山”成为瞩目的焦点。
黄山著名的72峰，布局错落有致，巧夺天工。
山中奇峰汇聚，怪石、奇峰、奇松相互呼应，以至于见多识广的徐霞客也发出“登黄山天下无山，观
止矣”、“五岳归来不看山，黄山归来不看岳”的感叹。
古人言：山无石不奇，无纯石而不大奇。
华山十里五千仞是一块纯粹完整的巨型花岗岩体，这分明就是一个活生生顶天立地的中华男儿，刚强
、坚毅、不向任何外来压力折腰的英雄形象，不能不说是天下奇观。
花岗岩精良的质地，发育的节理，在大自然鬼斧神工的长期塑造下，形成了华山险峻峭拔，雄奇瑰玮
的独特状貌。
站立北峰眺视主峰，高标云汉，势飞天外，其余诸峰环供拥卫，分则各自为雄，合则共成其大。
空中俯瞰华山，犹如一朵凌空怒放的莲花，诸峰像是花瓣，三峰像是莲蕊，仙姿绰约，亭亭玉立。
　　此外，广东丹霞山的阳元石、阴元石，形似神似，遥相呼应，举世无双；三清山上的司春女神、
巨蟒出山、万笏朝天、观音赏曲、猴王观宝等奇峰，以及神仙晒酱、水牛石、醉罗汉、银瓶石、仙果
、剑阙石、倒挂琵琶、仰天蛤蟆、仙人桥、观音石等似乎让人步入了一个奇妙的世界。
　　3.险美　　险美往往坡度特别大、相对高度较大，表现出来我们常见的是悬崖、陡壁、深渊、兀
石。
险虽然给人惊心动魄的感觉甚至让人畏惧，但能激发好奇心和求知欲、征服欲。
　　说到“险”，当属华山。
说到华山险，去过的人都能津津乐道几处自己认为险的地方，什么“鹞子翻身”、“长空栈道”、“
上天梯”等等。
导游说的一句顺口溜“千尺幢、百尺峡、老君犁沟往上爬”。
简单的一个“爬”，或许就向游人道明了征服华山的艰辛。
韩愈投书的“苍龙岭”仍然穿云驾雾，神龙见首不见尾；《智取华山》中的“老虎口”，朦胧中显现
几处狰狞；沉香斧劈的巨石似分而未分地悬于峭壁之上，似乎一口气就能把它吹落。
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