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内容概要

时代对媒体的要求将更为严格乃至苛刻，传媒创意的最后落脚点在于采编细节的创意突破。
本书是以宁波平面传媒为研究对象的一次对区域媒体的创意采编能力的实证考察。
本书从区域都市类平面媒体的核心竞争力建设人手，以宁波这个副中心城市的三家都市报纸为对象，
抽取三个年度的部分报纸进行统计分析，建立实证研究数据库；从采编创新范式的角度对宁波都市类
平面媒体近五年来的差异化进程进行深入分析点评。
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、宁波市社会政策研究中心副主任；中国高教学会新闻学与传播学专业委员会理事、全国新闻学研究
会理事；宁波作家协会诗歌创作委员会主任，宁波日报报业集团阅评顾问、新华社现代金报发展研究
中心副主任。
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    长期从事新闻工作，曾供职《新文化报》、《城市晚报》等数家强势媒体，任副总编辑：采写新闻
作品百余万字，获中国晚报新闻奖、吉林新闻奖等奖项十数次；在《中国记者》、《新闻战线》、《
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研究方向：新闻实务、新闻融合、文化创意。
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