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前言

　　对于孩子的未来而言，经济学是一门非常重要的学问。
可事实却是，绝大多数家庭都重视对孩子进行各种素质教育，包括奥数、钢琴、舞蹈、英语、书法、
美术等，却唯独缺了经济学的教育。
　　有经济学家曾对100名3—8岁的儿童进行过调查，问他们的钱是从哪里来的。
得到的最多的答案是：“钱是从妈妈的钱包里掏出来的”：其次是“钱是银行给的”；再次是“钱是
售货员阿姨给的”；只有20％的孩子说，钱是上班挣来的；其中最有意思的答案是“钱是长在树上的
，因为我听妈妈说过有摇钱树”。
　　在某理财夏令营举办的购物比赛中。
主办方要求每组孩子用200元购买规定的生活、学习、游戏用品。
没想到孩子们的理财意识非常的淡薄，买东西漫无目的。
有些孩子花了近一半的钱只买了规定的一件物品。
　　在某市，一名高二的学生过年收到了3000多元压岁钱，没几天就在网吧“泡”光了。
他如此快速花钱的理由很简单，那就是：“这笔钱来得太容易了。
”一对二十几岁的小夫妻，当他们自己成家立业时，看到每个月的房租、伙食费、水电费震惊不已，
跑回家去找自己的妈妈⋯⋯报刊媒体近几年兴起了两个新名词：月光族——每月收入每月花光的工薪
阶层：啃老族——成年后不工作啃父母老本的新“寄生虫”，也指伸手向父母要钱买车、买房、买享
受的青年人。
　　以上种种都充分说明，中国的孩子对经济学知识非常陌生。
甚至可以说是一片空白，自然也就更谈不上有理财意识了。
与此相反，世界发达国家的少年儿童则在很小的时候就了解和学习投资、创业、消费、理财等相关知
识了，这让他们在18岁以后就可以独立生活，并能很好地处理遇到的一系列经济问题。
　　其实不只是孩子缺乏接受经济学的教育，很多父母对经济学知识也是似懂非懂。
不具备经济学知识的父母，自然也很难对孩子进行正确的经济学教育，甚至还会因为父母的不正确经
济行为对孩子产生负面影响。
　　这样看来，在现在的中国，父母和孩子都有必要同时接受经济学的教育。
唯有如此，才能培养出有正确经济观的孩子，也才能为孩子创造一个富足的未来。
　　经济学研究的是人类的经济行为，被划为社会科学，但它又和财富与生产有关，涉及数量关系，
兼具某些自然科学的特性。
也正因此，经济学往往被视为神秘和高深莫测的，让人“望而生畏”。
　　但是。
任何深奥的理论，都是从生活中提炼出来的，它也一定可以以最贴近生活的样子再被还原出来。
而本书的目的就是卸下经济学头上神秘耀眼的光环。
让它走进寻常百姓家，就算只是孩子，或是对经济学知识素无了解的父母，也一样可以读懂。
　　本书主要讲述人们在日常生活中会遇到的经济学现象，以那些与我们的切身利益息息相关的民生
、消费、投资理财、日常生活等方面的事例为切入点。
并和大家一起来分析解读这些事例后面隐藏的经济学现象和经济学原理。
　　拥有一个富足的未来，是每个孩子的梦想，也是所有父母的心愿。
那么。
从现在起，父母和孩子都来共同阅读本书吧！
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内容概要

廖康强编著的《父母和孩子一起读的经济学》主要讲述人们在日常生活中会遇到的经济学现象，以那
些与我们的切身利益息息相关的民生、消费、投资理财、日常生活等方面的事例为切入点。
并和大家一起来分析解读这些事例后面隐藏的经济学现象和经济学原理。

拥有一个富足的未来，是每个孩子的梦想，也是所有父母的心愿。
那么，从现在起，父母和孩子都来共同阅读《父母和孩子一起读的经济学》吧！
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章节摘录

　　第一章 怎样获得更多的利益——消费经济学“羊群效应”：理性消费不跟风先来看一个笑话：约
翰是一位石油大亨。
有一次，他应邀到天堂参加会议，可当他走进会议室时，发现里面已经坐满了石油大亨，没有空的座
位了。
主持会议的人对他深表歉意。
约翰满不在乎地笑着说，这不要紧，我自有办法。
　　于是，他冲着会议室的大门大喊一声：“快去地狱，在那里发现石油了！
”这一喊不要紧，正在开会的人们纷纷向地狱跑去，很快会议室变得空荡荡，就只剩下约翰还站在那
里。
看着这一切，主持会议的人很吃惊，他对约翰说：“人都走光了，现在你可以进来了。
”此时，约翰心想，大家都跑了过去，一定是地狱里真的发现石油了！
于是，他也急匆匆地冲出会议室，快速向地狱跑去。
　　这个笑话说的就是一种跟风现象，这种现象在经济学上有一个名词，叫“羊群效应”，是说在一
个集体里人们往往会盲目从众，在集体的活动中会丧失独立的判断，因此又称为“从众心理”。
　　动物学家们发现，大量羊群聚在一起时，是一种很松散的组织，平时在一起也是左冲右撞，行动
非常盲目。
但如果在这群羊中有一只头羊先动起来，其他的羊便会一哄而上，没有谁会去考虑前面有狼还是有草
地。
有人做过试验，将一根木棍横放在一群羊前面，如果有第一只羊跳了过去，马上，其他羊就会跟着跳
过去，第二只、第三只⋯⋯这时，如果有人故意撤走那根棍子，那些走过来的羊仍然像前面的羊一样
，跟着跳过去，而全然不管拦路的棍子已经撤走了，这就是所谓的“羊群效应”。
　　在动物界里，不只是羊有这种现象。
法国科学家亨利·法布尔曾做过一个实验：他把很多松毛虫放在一只花盆的边缘，使其首尾相接连成
一圈，然后又在花盆的不远处撒了一些松叶。
一连七天七夜，没有任何一只松毛虫吃到松叶。
它们只是一直一个跟一个地绕着花盆一圈又一圈地走，直到饥饿劳累而死。
　　松毛虫如此，而作为万物灵长的人类有时也同样难以摆脱这样的心理。
　　20世纪末，网络经济一路飙升，所有的投资家都在跑马圈地卖概念，IT业的CEO们义无反顾地往
前冲，结果形成了一股网络潮。
2001年，泡沫破灭。
大家这时才发现在狂热的市场气氛下，获利的只是领头羊，其余跟风的都成了牺牲者。
　　所以，羊群里必然有两种羊：一种从众的，一种出众的。
前者总是看着别人干什么它就干什么，后者却能发挥主观能动性，也有可能只是偶尔脱离了羊群，但
是，它们因为善于发挥主观能动性，所以总是能最先找到水草丰美的地方吃个饱，而其他的羊群跟上
的时候就只有吃草根，或者连草根都没得吃了。
　　例如，在商场上，由于对信息掌握不充分或缺乏了解，投资者很难对市场未来的不确定性做出合
理的预期，往往是通过观察周围人群的行为而提取信息，在这种信息的不断传递中，许多人的信息将
大致相同且彼此强化，从而产生从众行为。
投资者就可以利用这种“羊群效应”总结出自己的市场预期。
所以你会发现，市场上新生产的商品不见得是大家离不开的，只是因为有人在造势，培养出了一部分
消费者，跟从的人越来越多，商品就有了市场。
这就是为什么商品要做广告的原因。
　　社会心理学家研究发现，影响从众心理的最重要因素是持某种意见的人数多少，而不是这个意见
本身。
正如鲁迅所说的那样，“世上本没有路。
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走的人多了也就成了路”。
很多事情不见得是对的，但是多数人认为是对的也就成了对的。
所以，生活中才会有很多人盲目屈服于常态，而失去独立的机会。
有些很有能力的人害怕成为出头的椽子，一生都埋没于世俗当中。
　　“羊群效应”告诉我们：对他人的信息不可全信，也不可不信，凡事要有自己的判断和立场，决
不能盲目跟从、盲目轻信。
　　还记得几年前的流行食物“掉渣饼”吗？
从2005年5月开始，这种由一位湖北姑娘“发明”的快餐食品，在短短几个月内，以星火燎原之势火遍
了大江南北，被人称为“中国式比萨”。
在北京，“掉渣饼”最红火的时候，卖“掉渣饼”的小店曾经达到1000多家。
据业内人士介绍，开家烧饼店投资很少，几平方米的地方、一台烤炉、一台和面机和一个操作台基本
就可以了，总投资在万元左右。
同时，每个饼成本价为7角，烤好按每个两元计算，除去各种费用，如果每天卖1000多个就可赢利上千
元。
但是，没过多久，“掉渣饼”就在一夜之间烟消云散。
究其原因，主要是因为“掉渣饼”这种小型特色产品不具备发展成加盟体系的资质，即产品过于简易
，技术或技艺含量不高，易于仿制。
大家看到这种准入门槛很低的产品就一哄而上，谁都想在这里分一杯羹，结果做的人越来越多，市场
饱和，再加上管理混乱，“掉渣饼”的品牌实力大打折扣，之后又因为不断有负面消息传出，一个品
牌只好就此倒下。
而投资这个项目的投资者中，一开始加盟的人也许还可以赚到一点钱，但是后来盲目跟从的人都成了
这个项目的牺牲品。
　　中国人的从众心理很严重，最普遍的现象就是，当你走在大街上的时候，经常会发现很多人穿着
同一款式的衣服，有的人穿着也许很合适，符合自身的气质特征，而有些人只是在东施效颦，跟从的
结果并没有自己最先想象的那么完美，相反，只会让自己显得丑陋。
　　“羊群效应”体现了一种盲目性，这种盲目性来自于对自身判断缺乏信心，大多数人觉得随大流
是一种稳妥的选择，即使倒霉也有很多人陪着，这就最终导致了“羊群效应”的屡屡出现。
　　在这里，我想说的是，跟从并不见得就是错误的，人类因为有某些固定的特征才会区别于其他群
体，但是，跟从需要理智，生存需要个性。
只有有个性的东西才会引领一个时代的特征。
如果你没有引领一个时代的勇气，即使是要跟从也要擦亮眼睛，看清楚之后再做决定吧！
　　⋯⋯
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