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内容概要

孙虹编著的《休闲服消费价值体系研究》在总结国内外以往关于顾客价值理论和价值观理论的基础上
，提出价值观重构性观点。
在休闲服消费领域对中国消费者重构后的价值观即消费价值观进行研究。
认为在消费者主体意识不断强化的今天，消费者在理性的购买行为中认同某些特定品牌，主要是由消
费者内在的消费价值观驱动的。
以中国大学生消费群体为例进行了实证研究。
揭示出以“舒适”、“个性”、“简约”、“美誉”、“责任”等19
个价值元素为矢量的休闲服消费价值体系。

研究表明越贴近消费者休闲服消费价值体系的品牌，越能赢得更大的市场占有率。
《休闲服消费价值体系研究》提出了消费价值观驱动下的品牌认知模型，认为若把品牌作为供给一方
。
顾客的消费价值观作为需求一方，那么品牌的价值构造越是拟合手顾客的消费价值体系，顾客就会越
感到有价值，该品牌的认同度也就越高。
从细分市场到品牌目标市场选择、价值定位、晶牌价值创造和传播等品牌管理的全过程，都不能偏离
顾客消费价值观这一轴心。
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孙虹，浙江理工大学副教授。
毕业于上海东华大学，获工学博士学位。
曾兼任服饰集团公司副总裁和营销总监，具有企业管理和学者双重经历，在核心期刊和国际会议上发
表论文数十篇。
在时尚营销和服装消费行为，品牌运作等方面有深入研究。
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