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内容概要

　　《传统制造企业电子商务运营研究》力图抓住传统企业触电电子商务的现实问题进行系统研究。
在思路和视角方面有如下几个特色。
以企业的电子商务问题为研究视角，具有更好的实用性。
以传统企业触电电子商务的流程和内容为主线，强调传统企业开展电子商务该重点做好哪些工作，如
何开展工作，弱化“重电子”或“重商务”的争论。
详细介绍传统企业开展电子商务的需求、团队、技术、产品、渠道、客户资源、品牌等基本知识及实
现。
《区域发展与服务贸易丛书：传统制造企业电子商务运营研究》选择传统制造企业作为研究对象进行
分析，以挖掘所有传统企业的电子商务运营理论及实践规律，有利于我国整个传统产业的电子商务发
展道路问题探索。
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编辑推荐

《区域发展与服务贸易丛书:传统制造企业电子商务运营研究》从企业电子商务运营基本理论出发，按
照传统企业开展电子商务工作的流程与内容，研究提出了一整套理论体系，包括企业电子商务需求、
策划、论证、技术实施、团队组建、流程构建、客户资源开发、业务拓展、系统集成等内容。
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