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内容概要

内容提要
随着我国经济体制改革的不断深入，在确立社会主义市
场经济体制的目标后，市场调节机制的作用范围将越来越广泛。

本书结合目前的形势，对已有的市场营销理论在深度和广度上
作了进一步分析阐述。
本书共13章，内容包括：市场营销概念、
我国社会主义市场结构、市场营销环境、市场细分和目标市场、
营销战略、营销组织和控制、产品、订价策略、营销渠道、促销
策略、调查和预测、服务营销、国际市场营销等。

本书可供大专院校经济和管理类专业学生使用，亦可供
企业管理人员参考。
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