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内容概要

在知识经济和市场经济的时代中，品牌已成为企业决胜市场的战略工具。
如何科学地进行品牌形象策划和品牌经营是当前国有企业所面临的一个重大课题。
本书从知识产权与品牌产权的关系入手，运用国际通行的品牌理论和现代商业传播新观念阐述品牌形
象策划和品牌经营。
作者针对我国自创品牌建设的实际情况，提出独创的品牌经营3C模式刻画品牌经营整体脉络，把全方
位于塑造品牌形象的专业化品牌经营概括为八大操作板块：创立品牌、规划品牌识别系统、设计品牌
符号结构、驾驭品牌传播、累积品牌资产、谨慎开展品牌延伸、建设品牌系统、实现品牌全球化理想
，试图对推进我国名牌建设、成就世界级品牌提供有益的帮助。
    全书分两部分，共12章，附14个精粹个案。
条理清、通俗易懂、操作性强。
适合大专院校、社会培训相关专业与课程使用，同时也供企业界、广告界的专业人士以及一般读者自
学。
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