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前言

　　随着我同改革开放的深入和社会主义市场经济体制与竞争机制的逐步建立，广告正发挥着日益重
要的作用。
作为现代信息产业的重要组成部分，广告不断促进生产Lj流通、生产与消费之间的联系，成为促进商
品生产和商品流通进一步发展的不可缺少的重要冈素之一，并推动着现代社会再生产的顺利进行。
　　在五彩缤纷的广告世界里，广告作为视觉信息的传递媒介，要取得引人注目的效果，并取得瞬间
即获的、使消费者过目难忘的印象，为达到这一目的而设计的广告作品就必须在众多的广告作品中脱
颖而出，采用独特的艺术构思、强烈的色彩效果，以引起消费者的注意，既完成传递信息的功能，义
给人以美的享受，从而激发消费者的求购欲望。
　　随着社会产品的极大丰富，市场已由卖方市场转变为买方市场，消费者在选购商品时的自由度大
大加强，商家促销的形式只能采取以诉求的方式、引导的方式向消费者倾诉。
这种诉求、倾诉的方式往往采用寓理于情的艺术感化方式，通过生动有趣的广告介绍、娓娓细说，以
潜移默化的感染，给人以美的艺术享受，使消费者心情愉悦。
一些名牌商品，之所以给消费者留下经久不衰的印象，除了其本身的质量优势之外，往往与其广告的
审美功能、广告的艺术性紧密地相联系。
广告艺术通过审美功能激发了消费者购买欲望，这就是广告作品艺术美感的社会功利性的一面。
　　从传播学的角度来看，广告业是信息产业，广告设计艺术就其传递市场信息的功能而言，也可把
广告艺术称之为信息传递艺术。
所以广告设计艺术首先要考虑的是，如何有效地、快捷地传递信息。
同时，衡量一幅广告设计作品艺术性的高与低、优与劣，也应看其能否有效地传递信息，广告艺术是
广告设计的灵魂，它是用经过艺术加工的视觉语言来传达经济信息的。
它的设计与构思，还必须存广告战略的指导下进行，以达到销售的目的。
同一切实用美术一样，广告设计也总是将功能设计放在第一位。
其艺术性必须为功能性服务，是从属的关系，广告为着产生最佳经济效果和社会效益，总是把树立产
品肜象与企业信誉作为广告设计的目标，而艺术手段都是为了达到卜述目的而服务的。
　　审定一幅广告设计作品艺术性的高与低，首先看它在传达信息的清晰程度及速度上，在表达产品
形象上是否真实、具体而形象生动。
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内容概要

本书共十八章，主要讲述了广告设计的艺术基础、色彩在广告设计中的运用、广告与字体设计、广告
招贴设计与艺术、商标标志设计、包装设计、漫画广告设计、展示广告设计、报纸杂志高等设计、电
视广告故事画版设计、气模广告等内容，
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王肖生，同济大学传播与艺术学院广告学专业主任、教授、硕士生导师、中国新闻教育学会理事，已
出版专著十余本，为十几家企业进行了视觉形象设计。
1997年在亚洲太平洋18个国家和地区举办的“第二届APEC国际贸易博览会”征集会标、吉祥物与四幅
招贴广告设计活动中，各项设计全部中标并被录用。
曾获首届全国大学出版社装帧整体设计一、二等奖；获上海市装帧设计优秀奖等奖项。
绘画作品多次参加国内外展出，并被国际友人所收藏。
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