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前言

广告业的发展状况一直被喻为经济发展的“晴雨表”和“航标灯”，对广告业的法规管理在我国广告
业蓬勃、健康发展的过程中，起到r保驾护航的重要作用。
随着我国加入WTO，相比行业自身面临的冲击，政府对广告业的监督管理面临着更为严峻的考验。
许多过去我们轻车驾熟或行之有效的管理手段、管理方式和管理思路等，都面临着变革的要求，广告
的法制化管理成为广告监督管理的必然要求和选择。
所谓“物竞天择，适者生存”，加强广告法律法规的学习、研究，一方面对广告业的规范运作有直接
的指导意义，另一方面成为广告监督管理：[作进一步转变思路和方式，适应依法行政要求的关键所在
。
《广告法规管理》一书正是顺应了这一形势要求，抓住了广告业发展中的一大热点问题，进行了专题
研究和详尽阐述。
阅读该书，我们不难发现该书具有以下几方面特点：一是内容全面、结构完整。
该书的内容围绕广告监督管理的完整框架，对广告监督管理涉及的广告市场准人、各项广告活动制度
规范、广告发布标准、广告道德规范、广告法律法规体系、违法广告法律责任等，从法律规定到实务
操作都进行了详尽地介绍和论述。
二是理论与实践相结合。
该书作者既具备丰富的广告监督管理工作的实践经验，同时又是上海工商行政管理系统最年轻的高级
经济师，具有很强的业务钻研和理论研究能力，并长期致力于广告法律法规的研究探索，掌握广告法
律法规发展、运用的最新动态。
三是视角独到。
当前广告方面的书籍非常多，但涉及广告管理题材的较为少见。
作者较早选取了广告监督管理的选题，多年以前就出版了相关专著，填补了当时上海该类广告书籍出
版的空白。
作者结合近年来广告监督管理的最新动态情况，在原有基础上进一步对有关的广告法律法规进行梳理
、研究，再次写就该题材广告书籍中拓宽视野之佳作。
四是作者结合近年来广告发展中出现的热点问题以及广告监督管理实践中遇到的难点问题进行了深入
的探讨，并提出了许多深刻见解。
如对网络广告问题、WTO与广告监督管理问题、广告发布标准涉及的具体问题、广告法制的不足和完
善问题等，形成了本书鲜明的理论亮点。
总之，我认为《广告法规管理》一书不失为一本兼具实务操作和理论价值的、广告法律法规管理方面
的实用之作。
该书非常适合作为广告法律法规教学及培训用书和广大广告从业人员的案头读物，对我们广大广告监
管执法人员来说，阅读此书也会受到启发。
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内容概要

　　《广告法规管理》是以国家的广告法律法规为“经”，以广告及对广告的监督管理活动为“纬”
，详细阐述了广告活动及广告监督管理的基本制度规范、广告活动的基本准则、广告的道德规范、广
告发布的具体标准、广告法律法规的体系构建、广告违法行为的法律责任，以及国际广告的发展和监
管情况等。
　　《博学广告学系列：广告法规管理》在作者原著《现代广告管理》（1999年复旦大学出版社出版
，合著）一书基础上，吸收了国家对广告业管理的最新规定，对我国广告管理方面的法律规定和涉及
的具体内容作了深入具体地全貌性地阐述，并对广告业发展中的热点和难点问题提出了独到的见解。
《博学广告学系列：广告法规管理》内容包括了广告和广告管理的理论知识和实务操作，通过对《博
学广告学系列：广告法规管理》的阅读，可以充分领略集科学性、严谨性、复杂性、多样性于一身的
广告法规管理的独特天地。
　　《博学广告学系列：广告法规管理》适合用作广告法律法规教学、培训的教材或参考用书，亦适
合广大的广告从业人员以及关心广告业发展和有关法律知识的读者作为参考读物。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<广告法规管理>>

作者简介

吕蓉，女，高级经济师，法学硕士，公职律师。
曾获“上海市新长征突击手”荣誉称号。
著有《现代广告管理》(1999年复旦大学出版社出版，合著)等多部广告学专著，在《现代广告》、《
中国工商管理研究》、《工商行政管理》等国家专业性权威杂志上发表论文十余篇。
曾担任上海市职业培训指导中心《广告设计员(师)》职业资格标准及相关培训鉴定体系评审专家。
参与上海市广告审查员的培训教学工作，并应邀为春兰集团等著名企业做广告法律法规方面的专题讲
座。
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章节摘录

插图：
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