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内容概要

采购是所有组织都需实施的一项基本活动。
对于企业来说，采购一直被认为是企业效益的最直接源泉，近年来，采购管理已从一般的采购技巧、
供应商的选择，发展到供应商管理及供应链上的采购管理。
   本书从传统的采购到供应链管理的继承和发展关系入手，在内容的安排上十分注意这两者的衔接，
第二章至第六章偏重于传统的采购管理，第七章至第十五章则重点论述供应链采购。
为适应相关专业课堂教学的需要每章后还设计了思考题，书中同时纳入数个国际知名大企业关于采购
与供应链管理的案例，以利提高师生互动的教学效果。
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