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前言

　　当我以激动的心情读完李万康同志的《艺术市场学概论》书稿后，不由自主地想起《宋史·苏轼
传》讲到的一则故事：嘉韦占二年（1057）仁宗朝殿试，有一位二十二岁的年轻人来应试，当主考官
欧阳修评阅这位年轻人的试卷时，一下子为其才华震惊了，由衷地发出赞叹：“吾当避此人出一头地
！
”这位年轻人就是大名鼎鼎的苏轼。
我看了万康的书稿，颇有同感。
后生可畏，良有已也！
随着中国经济快速发展，艺术市场空前活跃，涉足艺术市场者如潮水涌。
各种艺术画廊、拍卖公司如雨后春笋，方兴未艾。
艺术买卖，公开的、私下的、真的、假的，来往穿梭，弄得人眼花缭乱。
艺术市场亟待规范，需要有一批学者静下心来，研究其运行规律，探讨其游戏规则，使艺术品市场健
康有序地运转。
万康《艺术市场学概论》的出版，无疑是一场及时雨，它必将对艺术市场运作及理论研究产生巨大影
响。
据我所知，目前国内学界对艺术市场的研究，就其深度、广度而言，还没有论著能超过这部《艺术市
场学概论》的，至于该书结构之严谨，思路之清晰，文笔之犀利，更令他人无法与之比肩。
万康大学本科学的是数学，但因家庭带给他的艺术基因，始终割不断艺术情结。
所以考研后改学艺术史，硕士学位论文做的是艺术市场。
2003年考取首都师范大学美术史论博士研究生后，在我名下继续艺术市场学的研究。
他入学后极为勤奋好学，广泛涉猎古今中外文史书籍，思路敏捷，善于独立思考，不迷信权威，敢于
发表独到见解，性格外向，锋芒毕露，显示出极大的学术潜力。
由于他具备美术圈人不大具备的条件，视野相对开阔，看问题视角独特，所以他写的文章颇富新鲜感
。
这部《艺术市场学概论》是万康出版的处女作，也是得意之作。
书中所披露的有关艺术市场的大量信息，无疑会给业内人士以诸多启迪。
文章缜密的逻辑推理，旁征博引的论述，流畅而犀利的文笔，也会令人捧卷不忍释手。
当然，一部书的优劣，最终要由广大读者来评判。
但我相信，看过此书的读者，定会认为鄙人言之不谬，学界也定会接纳一位学术新秀和他的力作。
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内容概要

近年来，艺术品投资与鉴藏大兴，艺术市场学亦声誉益重，但研究之粗浅，仍可用空白二字形容。
    本书则探幽发微，力辟陈言，创造性地对艺术品供给者、消费者、艺术品价格、艺术品投资与收藏
、画廊、艺术博览会、艺术经纪人、艺术品营销策略与国家艺术营销战略作了全面独到的归纳与分析
。
全书文笔劲利，是一部明达畅透之作。
    本书各章附习题若干，尤适于作美术学专业的大学教材，也适于投资者、收藏者、经营者、管理者
和研究者参考鉴阅。
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书籍目录

第一章 绪 论   一、 艺术市场学的核心概念    二、 稀缺性与稀缺性矛盾    三、 艺术品营销的逻辑起点    
四、 何谓艺术市场学    五、 对本书理论架构的说明 第二章 艺术品供给者   一、 艺术品供给者的界定    
二、 直接供给者    三、 最终供给者    四、 艺术品供给路径 第三章 艺术市场   一、 中西传统艺术市场
的特点    二、 中国现代艺术市场的特点及未来变革    三、 构成艺术市场的基本要素    四、 艺术市场的
功能与划分 第四章 艺术品消费者   一、 艺术品消费者概述    二、 艺术品消费者的动机   三、 艺术品消
费行为的影响   四、 艺术品消费决策 第五章 艺术商品   一、 艺术商品的价值    二、 艺术商品的划分    
三、 《历代名画记》与艺术商品学 第六章 艺术品价格   一、 现有价格理论的缺陷与适用范围    二、 
艺术品价格的形成原理    三、 伪品的价格形成及伪品管理第七章 艺术品投资   一、 艺术品投资类型与
投资增值率    二、 艺术市场行情指数及局限性    三、 市场泡沫的形成与危害    四、 艺术品投资者与投
资决策第八章 艺术品收藏   一、 艺术品收藏概述   二、 国家收藏    三、 私家收藏 第九章 画廊与画铺   
一、 画廊概述   二、 画铺概述   三、 画廊的策划   四、 画廊优势的确立第十章 艺术品拍卖   一、 艺术
品拍卖概述    二、 艺术品拍卖程序    三、 拍卖竞争    四、 拍卖行竞争 第十一章 艺术博览会   一、 艺术
博览会概述   二、 城市竞争与艺术博览会    三、 艺博会举办程序与歧异价值    四、 世界主要艺术博览
会简介 第十二章 艺术经纪人   一、 艺术经纪人概述   二、 艺术经纪人的素养   三、 经纪策划与经纪契
约   四、 艺术经纪人的未来 第十三章 个体艺术品营销（之一）   一、 艺术品营销的过程    二、 艺术品
营销环境的分析    三、 艺术市场信息与信息系统   四、 艺术市场的调查与预测 第十四章 个体艺术品营
销（之二）   一、 价格策略    二、 品牌与包装策略   三、 促销沟通策略    四、 广告策略    五、 人员推
销策略 第十五章 国家艺术营销   一、 目前中国文物保护的困境    二、 访问机会的营销    三、 艺术品的
国家营销   四、 国家艺术营销的竞争优势主要参考文献后记
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编辑推荐

　　适用于高职高专院校和实践型本科院校作教材.也可作为各类相关培训的教材以及从业人员参考书
。
以复旦大学为主的研究型大学、上海商学院等十几家实践型院校以及有影响的企业充分发挥各自理论
与实践的特长，联合编写。
注重教材的实践性，实用性，和对实际岗位的适应性，学生学后就能进入实际操作。
滚动开发，逐步覆盖管理学各门课程。
全新体例与版式，教辅合一，正文、教师指导、案例、习题有机结合，以方便教学为目标。
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