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内容概要

本书全面介绍了新闻学与传播学的基本知识，系统阐述了新闻传播学的内容、特点和规律，架构起比
较完整的学科框架，并突出传媒素养教育的重要意义和作用，指导大众如何更好地认识、利用和参与
传媒，不断优化传媒环境。
　　本书削枝强干，论述简约，较适合于高校新闻传播公共课的教学及新闻传播院系的基础教学，对
提高新闻工作者和爱好者的传媒素养也大有裨益。
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社会效益的评估　第四节 传播效果的测评　　一、对传出的测评　　二、对接受的测评第十五章 新
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Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<新闻与传播通论>>

写、编、评、摄　　一、新闻采访　　二、新闻写作　　三、新闻编辑　　四、新闻评论　　五、新
闻摄影　　六、新闻摄像第十七章 新闻媒介　第一节 新闻媒介的特点　　一、一般特点　　二、当
今中国新闻媒介的特点　第二节 新闻媒介的社会地位和作用　第三节 新闻媒介与社会信息系统　第
四节 新闻媒介的舆论作用　　一、舆论的特点　　二、新闻媒介应反映、引导舆论　　三、新闻媒介
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传媒理论　第二节 当今中国新闻事业的特点　　一、事业单位、企业化管理　　二、市场化运作　　
三、产业化发展　　四、集团化整合　第三节 新闻事业的发展趋势　　一、什么是全球化　　二、全
球化对新闻传媒的影响　　三、全球化对中国新闻传媒的特殊影响’附录一：中外新闻与传播大事记
。
附录二：新闻与传播学推荐书目后记
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