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前言

　　“当代广播电视教程?新世纪版”这套丛书终于由复旦大学出版社出版了，掠过心头的是阵阵的喜
悦！
　　不断演进的社会、飞速发展的科技，引发了传播内容与形式的深刻变革，也推动了媒介领域的巨
大革命。
其间，广播电视的出现和发展，正在全球范围内影响着人类文明的进程，形成着独特的文化社会现象
。
可以说，人类社会从来没有像今天这样强烈地感受到“信息化时代的来临，媒介化社会的形成”。
广播电视（当然我们注意到了网络出现对媒体问壁垒的消融和整合），作为建立在新技术基础上现代
传媒族群中极为重要的媒介，以其特有的传播特征和方式，建构了当今社会交往的特殊形态，酿就了
人类新型的思维方式，催生了当代社会崭新的生存方式。
　　应当说，经过半个多世纪，特别是改革开放后以来的二十多年，有一批有志于此的人士在广播电
视的教学和科研领域进行了孜孜不倦的努力，取得了可喜成果。
其间，最为值得注意的是，一个努力构建有中国特色广播电视学学科体系的研究目标已逐步明晰起来
，并开始为之倾注气力。
根据中国传媒大学赵玉明教授的研究，至1992年11月，国家技术监督局颁布的国家标准《学科分类与
代码》中，将“广播与电视”列为“新闻学与传播学”学科范围的二级学科，下设“广播电视史”、
“广播电视理论”、“广播电视业务”等三级学科。
1997年3月出版的全国哲学社会科学规划办公室主编的《哲学社会科学各学科研究状况与发展趋势》中
称“90年代以来，广播电视已成为一个独立的学科”；1997年颁布的研究生学科、专业目录有“广播
电视艺术学”；1998年颁布的本科生专业目录中有“广播电视新闻学”、“播音主持艺术”、“广播
电视编导”等专业；2002年出版的复旦大学徐培汀教授的专著《二十世纪中国的新闻学与传播学》的
前言中称“本书视广播电视学为独立学科”，并在第六章“广播电视学研究”中作了专门论述。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<电视节目策划学>>

内容概要

电视节目策划是电视节目生产、制作、传播过程中极为重要的环节，近年来已成为电视业界作为活跃
的部分。
但是，相关教材非常匮乏。
    作为复旦博学的重点教材，《电视节目策划学》第一次全面系统地提出了电视节目策划的理论体系
和实用操作体系。
在体例结构上，本书从电视节目的主要领域——电视新闻节目、电视谈话节目、电视剧、电视综艺娱
乐节目、电视广告节目及电视主持人等方面切入，作了系统全面、深入实用的解读与分析。
    本书思路清晰、内容翔实、案例丰富，是该领域第一部国家级规划教材。
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胡智锋，1965年生，中国传媒大学教授、博士生导师，《现代传播》主编，中国高等院校影视学会副
会长兼秘书长，兼任国内多所大学的客座教授，入选教育部“新世纪优秀拔尖人才支持计划”(2004
年)。
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章节摘录

　　二、《艺术人生》背景与文案　　《艺术人生》于2000年12月开播，第一期节目的访谈嘉宾是《
童安格》，开播后收视率常常位于央视3套榜首。
《艺术人生》“聚集国内外最著名的演艺明星，谈话与表演实况再现，观众与嘉宾倾情交流，运用全
新电视传播理念塑造周末名牌栏目，创造中央电视台综艺节目收视新视点”①。
　　《艺术人生》的成人观众群和国家级媒体的角色定位决定了风格的形成：栏目以“记录时代人物
”为己任，讲述人生的同时记录时代变迁；栏目同时倡导“文化引导娱乐”，在喧嚣的世俗娱乐中用
文化寻找宁静；节目崇尚人文关怀，用情感温暖人心；加之主持人朱军的平民风格，所有的这些都体
现了《艺术人生》的大家风范和文化底蕴。
　　艺术人生的节目策划过程包括话题的选定、嘉宾的选择、话题展开的设计等节目制作的具体部署
，也包括对节目作整体的和前瞻性的安排，如节目的市场生存环境分析、受众定位、观众群分析等。
　　1.策划团队　　《艺术人生》栏目组的策划人名单上有几十位多到几百位的专家在列。
他们来自社会的各个领域，包括媒介（报社、电台、电视台、网络）、高校、商界、演艺界等社会各
界人士，有时候热心的观众也参与到节目的策划中来。
　　2.选题　　在选题环节的操作上，有多种渠道。
《艺术人生》成立了“选题组”，由栏目内部策划和编导承担选题的任务，在邀请外围策划的会议上
进行讨论，定期召开选题会，然后确定。
　　邀请单个嘉宾一般较为考虑新闻性：中青年要有新作品和新事件，比如《笑傲江湖》后的李亚鹏
。
老年嘉宾注重的是艺术上的德高望重，比如于洋、李默然、常香玉等。
　　2002年以来的主体策划节目出于几方面考虑：如《温暖200×》系列是为了进行年终盘点；《张瑜
、郭凯敏》类似的是为了寻找集体记忆；《红楼梦》、《西游记》、《冰山上的来客》则是一方面寻
找集体记忆，另一方面制造节目的新闻热点，成为娱乐的前沿，这也是节目一直在努力的一个方向。
　　3.搜集信息　　策划的具体实施阶段，首先要解决的是信息收集的问题。
这是进行选题策划的现实依据。
策划组、编导和助理编导三方齐下，通过网络、图书、报纸等渠道获取信息，有些情况下可以在采访
的同时从嘉宾处获得或是由热心观众来提供。
　　一般来讲，信息包括文字信息和动态信息，文字即个人介绍、个人相关报道、个人专著、个人网
站。
动态信息包括朋友和家人的反映，所属公司和单位的介绍，以及与嘉宾事先交流的感受和信息。
编导要进行及时整理，写入自己的策划方案之中。
　　信息收集应掌握的原则是：第一，宁多勿少，最好恰到好处。
范围过宽，往往会给操作带来难度，过窄又会影响信息的可靠性；第二，准确。
信息收集的渠道要可靠，尽量从权威处获得；第三，向深度广度挖掘，尽可能得到第一手资料。
力图对事件或人物有个透彻的了解；第四，注重时效性。
尽量获取最新的资料，辨析区分剔除过时的信息；第五，资料收集完了之后，最重要的是进行整合，
对同类资料进行归纳，去粗取精，去芜存真，做出完整详尽的书面信息整合资料递交策划组和编导组
，供策划之用。
　　4.怎么说　　确定了选题，进行了资料的搜集和整合之后，明确了“说什么”之后，紧接着面对
的是“怎么说”的问题，这是策划过程的核心部分，责任人是策划组。
　　第一，选题的可行性的进一步审查。
在进行资料收集的同时进行。
策划组的常务策划人要及时地组织栏目内部的策划会议，听取组内人员对于选题的意见，因为他们是
对节目最为熟悉的群体。
必要情况下召集外围策划人对选题作进一步的可行性方面的考察。
经过多方考察，确定了选题的可行性，再向上级部门填报选题，有些不需要上报的可直接进入下一个
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策划环节。
　　第二，基本构想。
这一阶段的会议一般邀请对于本期节目选题涉及的领域较为熟悉的几位策划人。
但是，策划人的合理搭配也是一门学问。
《艺术人生》注重了这样的搭配。
举例来说，节目邀请年轻的嘉宾如陈坤、李亚鹏等，那么策划会邀请的策划人既有报社的资深记者、
影视理论界的专家、电视一线的资深制作人，也邀请一些娱乐记者。
资深记者具有新闻敏感性和对于事件和人物的深度了解和观察能力；影视理论界专家注重人物性格的
分析和故事叙述技巧的设计；资深制作人注重环节和电视化语言的设计；娱乐记者提供台前幕后的故
事，为节目进行娱乐元素的设计。
广泛地听取各方面意见，才能从各个角度更准确地把握选题。
　　每次会议的策划编导和常务策划人都要参与，由制片人主持。
通常策划人都是有备而来，之前对选题已有了初步的创意。
在策划会议上，各位策划人可以各抒己见，编导阐述自己的想法，思想相互碰撞。
策划会后，执行策划人进行整理。
　　策划过程中要注意的是不能事无巨细，但是也不能过于空泛。
既要有宏观上整体思想和架构的把握，又要考虑到具体细节的精彩；既要做到主动引导，设计几个必
问的问题，以实现自己的谈话目的，又要给主持人嘉宾留有自由发挥的空间。
　　经过几次策划会议，基本上所有的问题都得到了解决，包括嘉宾的确定、次嘉宾的邀请、话题的
切人、环节的设计、悬念的设计、架构的搭建等。
制片人负责平衡，定夺取舍，常务策划人负责记录和撰写策划案。
　　第三，策划方案的撰写。
策划方案的撰写基本是整合策划会议的内容，并加入栏目内部操作实施的具体要求，负责人是常务策
划人。
其实，策划方案的撰写主要是为了给组内工作人员提供下一步工作的依据。
具体写作的内容通常包括以下七个方面：　　为什么一——即目的意义，也就是为什么要制作本期节
目。
如人物和事件是近期社会热点，为了契合某些时机，迎接传统节日等等。
　　做什么——解决了为什么，接下来就是做什么，也就是内容和形式的问题。
内容包括本期谈话节目的选题、嘉宾的选择、涉及的素材、背景资料、表现的主题等，形式包括环节
和架构的搭建等。
　　怎样做——一是节目方面的，即节目切人角度的设计、卖点的设计、高潮和悬念的设置、开场和
结尾的设计以及环节的设置等；另一方面是人员的安排和组合，即将各个环节上的工作落实到小组和
个人。
　　何处——演播室的确定。
　　何时——录制时间的确定。
　　多少钱——本期节目的经费预算，包括策划费用、演播室各项费用、工作人员的餐费、劳务支出
、后期剪辑和合成机房的提前预约等。
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