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内容概要

资本运营是所有传媒企业的核心议题，也是我国传媒业实施规模发展的必由之路。
但是这方面的图书极少， 《传媒资本运营》的出版具有开拓性的意义。
    本书第一次对我国传媒资本运营的现状和未来提出了相对完整的框架。
作者运用经济学、管理学、新闻传播学等学科的理论和研究方法，结合国际传媒资本运作的经验，对
我国传媒的资本运营进行系统的研究。
全书共分七章，分别就传媒资本运营的发展、传媒融资、传媒并购与反并购、并购后的整合、传媒收
缩战略、传媒无形资本运营等方面等进行了深入分析和探讨。
    本书理论联系实际，通俗易懂，可操作性强，既适用于高校新闻院系媒介经济管理专业课程，同时
中国新闻传媒领域的同行们以及各方面的投资者亦可从中获得启发。
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作者简介

谢耘耕，东方卫视高级编辑，北京大学媒体与传播研究所研究员，复旦大学新闻传播学博士后，北京
外国语大学新闻与传播系客座教授，上海市作家协会会员。

    先后有二十多篇新闻作品获中国新闻奖、中国广播电视新闻奖、上海、湖北新闻奖；并在核心期刊
发表论文近三十篇；出版《中国待业现象透视》等3本专著。
1996年荣获“湖北省十佳青年记者”称号；1999年出任湖北人民广播电台经济频道总监；2001年作为
高级人才引进到上海文广影视集团；2004年被中国广播电视学会评为“全国百优理论工作者”。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<传媒资本运营>>

书籍目录

第一章 绪论  1.1 资本与传媒资本运营    1.1.1 资本与资本运营    1.1.2 传媒资本及传媒资本运营  1.2 中国
传媒资本运营的发展    1.2.1 我国传媒资本运营的历史回顾与现状    1.2.2 中国传媒进行资本运营的意义 
1.3 中国传媒资本运营的可行性    1.3.1 中国传媒资本运营主体的矛盾    1.3.2 中国传媒资本运营的可行性
第二章 传媒融资  2.1 传媒融资概述  2.2 传媒融资方式    2.2.1 使用留存利润    2.2.2 合作经营    2.2.3 债务
性融资    2.2.4 上市融资    2.2.5 风险投资    2.2.6 传媒融资策略    案例:迪斯尼公司的融资策略分析  2.3 传
媒上市分析    2.3.1 上市融资的利弊分析    2.3.2 传媒上市的三种方式    2.3.3 分拆上市    案例:甘乃特的上
市推介策略    2.3.4 社会公众股东利益的保护  2.4 我国传媒类上市公司现状    2.4.1 广播电视类上市公司   
2.4.2 平面传媒类上市公司    2.4.3 国内传媒类上市公司的运作特点  2.5 传媒与资本如何共舞    2.5.1 社会
资本的引入    案例:旅游卫视的公司化改造    2.5.2 业外资本进入传媒业的风险    案例:索尼如何成为娱乐
业巨头第三章 传媒并购  3.1 传媒并购概述    3.1.1 传媒并购的界定    3.1.2 传媒并购的五个阶段    3.1.3 近
年来的主要并购案件  3.2 传媒并购的方式    案例:维亚康姆的并购之路  3.3 传媒企业并购效应及风险   
3.3.1 传媒企业并购的效应    3.3.2 传媒并购的风险  3.4 传媒并购的程序和融资方式    3.4.1 并购的程序和
中介组织    3.4.2 传媒并购的融资方式    案例:新闻集团的并购成长之路  3.5 中国传媒的集团化热潮第四
章 并购后的整合  4.1 整合——传媒并购成败的关键  4.2 传媒战略整合    4.2.1 战略整合的必要性    4.2.2 
战略整合与内外环境变化的协同性分析    4.2.3 整合战略的类型    4.2.4 传媒如何调整集团与子公司的关
系    4.2.5 集团对下属企业的管控模式    案例:SMG的内部资源整合  4.3 传媒人力资源整合    4.3.1 人力资
源整合的重要性    4.3.2 人力资源整合的实施    案例:“百事达”如何解决人才流失的危机  4.4 传媒文化
整合    4.4.1 文化整合的重要性    4.4.2 文化整合的模式和阶段第五章 传媒反并购策略  5.1 反并购的预防
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并购状况第六章 传媒收缩战略  6.1 传媒收缩战略概述    6.1.1 传媒兴起“瘦身”热    6.1.2 传媒选择收缩
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