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内容概要

如何做市场?如何做营销?是一门实践性很强的艺术。
本书注重市场营销理论和我国企业市场营销实践的结合，分案例和实务两篇，采用营销故事、案例分
析、思维训练、角色扮演、模拟训练、课题研究等多样化方式来反映市场营销发展的新动态、新趋势
，使广大读者更全面、具体、有效地掌握市场营销这门课。
    本书适合广大读者。
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章节摘录

案例4最女人的信用卡台新银行玫瑰卡在上市的短短一年半时间里突破了10万张的发卡量，并建立了其
女性的、认真的品牌个性，一跃成为台湾女性信用卡的领导品牌。
·品牌命名一直以来，玫瑰就代表着女性对爱情浪漫的憧憬，尤其在“情人节”，玫瑰花更代表爱情
永恒的誓言。
玫瑰好听、好记，不仅女性喜爱，男性也不例外。
因此台新银行将其信用卡产品命名为玫瑰卡，为其品牌个性的建立埋下了伏笔。
在台新银行加入发卡行列之前，台湾的信用卡市场几乎是花旗与中信的天下：他们以雄厚的财力及大
笔媒体预算为后盾建立了很高的知名度并迅速占领了大部分市场份额。
但在当时发卡银行都没有进行市场细分。
·细分市场据有关资料统计，女性持卡人拥有较好的信用历史，工作稳定，发生呆账的情形少。
随着女性消费能力的不断提升，台新银行预测女性的信用卡市场将有很大的发展空间，因此台新银行
将女性定位为信用卡的主要目标市场。
女性有其共同特征：喜欢煮咖啡，不喜欢煮饭；工作全力以赴，表现出众；渴望有女强人的成就，同
时又渴望如小女人般受宠；热情、爱冒险，却又心思细密；喜欢出国旅游，会赚钱，也会花钱，崇尚
高兴就好；有自己的生活品味，有自己的消费主张。
针对这种情况，台新银行设计出一种专属于女人的信用卡--台新银行玫瑰卡。
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后记

市场营销是一门实践性很强的课程，本书是力求“新观念与本土化”以能力培养为本位的新型市场营
销教材，注重市场营销理论与我国企业市场营销实际的结合，特别是选择我国企业的市场营销案例与
实务，突出本土的特色；将新观点、新技术、新方法等融入其中，以反映市场营销发展的新动态及新
趋势，突出一个“新”字，做到以学生为中心，注重实践能力培养，采用营销故事、案例分析、思维
训练、角色扮演、模拟训练、课题研究、边做边学等多样化的方式方法，进行系统打造和培养，使学
生市场营销能力的培养更为具体、全面、科学、有效。
本书可作为高校经济管理类专业教材，也适合市场营销从业人员参考使用。
本教材的编写团队是在市场营销理论和实践方面很有建树同时又在撰写教科书方面颇具有经验的学者
和老师。
在编写过程中，参考了大量的相关教材、著作及论文，采用了许多资料和观点，书后的主要参考书目
均已列示，但更多的则因为教材编写的特殊性而无法详细加以注明，在此向这些作者表示衷心感谢。
由于学识所限，书中难免会有错误和不当之处，恳请不吝赐教和批评指正，我们将在修订中认真吸取
，使本书不断完善。
本教材建立了全面的教学支持体系，收录大量网络资源，并配备了专门的教学课件、参考资料和辅导
材料，可以开阔视野，有助于加深对教材内容的理解，指导学生在网络时代如何突破传统教材的内容
限制进行自主性、研究性学习。
相关教学资料下载ftp：／／list：list@210.22.145.60；教学支持网站www.sdu.sh.cn；Email
：david@sandau.edu.cn。
本教材由杨顺勇、牛淑珍、赵春华老师主编，左振华老师负责策划，由薛兴国教授审稿。
感谢复旦大学出版社徐惠平老师的大力协助。
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编辑推荐

　　沃尔玛是如何获得成功的？
“伟哥”大战的背后是什么？
中信STAR的电子营销策略是什么？
土家烧饼的兴衰之道？
娃哈哈如何应对国际竞争力？
超级女声与蒙牛酸酸乳的营运策划之方？
⋯⋯　　市场营销是一门实践性很强的课程，本书是力求“新观念与本土化”以能力培养为本位的新
型市场营销教材，注重市场营销理论与我国企业市场营销实际的结合，特别是选择我国企业的市场营
销案例与实务，突出本土的特色。
本书可作为高校经济管理类专业教材，也适合市场营销从业人员参考使用。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销案例与实务>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


