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内容概要

未来的营销是品牌的战争。
但目前中国的企业对品牌的认识和驾驭能力还处于初级阶段，缺乏对于将品牌发展与企业发展（或者
说是品牌战略与企业战略）结合起来的系统认识和指导。
作者指出，企业的品牌建设不能单纯依靠广告宣传，更重要和更基本的是企业的产品和信誉。
而企业能够生产出什么样的产品和建立什么样的信誉又取决于企业拥有什么样的资源。
基于这些现实考虑，作者在书中回答了以下问题：中国企业的品牌成长性究竟在哪里?中国的现代企业
如何建立品牌的成长核?如何培育企业品牌的成长要素?如何明晰企业品牌的成长标志，把握品牌在成
长过程中的关键阶段?面对国内市场国际化的今天，中国企业的产品品牌如何在走出国门时拥有良好的
成长性?    在基于资源（能力）的企业理论和战略管理理论的最新发展的基础之上，作者借鉴了企业战
略、竞争战略、企业核心能力等关于企业发展战略研究的已有和最新研究成果，对企业品牌最优成长
的前提和基本路径进行了系统的分析和探讨，并提出了基于成长核的品牌成长战略。
为此，还研究和总结了国内外著名品牌的成长经验，以及国内品牌发展的现状与存在的问题。
在中国加入WTO、竞争日益激烈的今天，本书提出的问题以及解决方案无疑具有相当强烈的现实意义
与指导价值。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<品牌成长战略>>

作者简介
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