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内容概要

作为广播电视机构的核心竞争力之一，节目主持人的地位日益提升。
    但在教学科研层面，更多的注重“术”的培训，缺乏“道”的阐发。
《节目主持人传播》正是从主持人的“传播之道”入手，弥补了主持人基础理论的匮乏。
    本书将主持人节目生产和传播放在一个大的社会文化系统中，细致地考察了节目主持人传播主体、
传播课题、传播环境、传播通道、传播效果等要素组成的内部系统。
    作者是“金话筒奖”得主，其丰富的经验使《节目主持人》一书颇具特色：理论与实践结合，战略
与战术并重。
系统合理的分析框架，深入到位的理论解剖，鲜活生动的个案解读，对于广播电视播音主持专业师生
、各类节目主持人，都具有很高的学习和研究价值。
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作者简介

陈虹，华东师范大学传播学院副教授，复旦大学新闻传播学博士后，中国广播电视学会播音与主持研
究会理事、学术委员。
在上海、湖北广播电视战线工作10多年，编辑主持的节目多次获得中国广播奖、中国广播文艺奖、上
海新闻奖、湖北新闻奖。
1999年，在全国第四届广播电视“金话筒”奖评比中获得银奖，并被授予“全国百佳节目主持人”称
号；并两度荣获全国广播电视论文“金笔奖”一等奖。
2006年1月作为人才引进到华东师范大学传播学院，专职从事主持艺术教学与科研工作。
同年9月，被中国电视艺术家协会主持人专业委员会聘为上海专家组成员。
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