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内容概要

本书从操作流程着手：从产品前期出生到产品上市，再从无品牌知名度到打造成名牌，从小企业做到
大企业，让读者熟悉市场运作的全过程。
    同时，书中运用大量鲜活案例，解析了国产知名品牌(如蒙牛、背背佳、舒蕾、农夫山泉等)怎么从
无到有，在强大的竞争对手中夺市场，再从有到大 (如格兰仕怎么从羽绒服和鸡毛掸子转到微波炉，
以及海尔怎么从冰箱延伸到其他产品等)，企业不断发展壮大的全过程。
    全书理论联系实际，语言诙谐幽默，既可作为大专院校学生学习品牌策划的教科书，也可作为广告
、策划业内人士的操作宝典。
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编辑推荐

　　《品牌策划实务理论联系实际，语言诙谐幽默，既可作为大专院校学生学习品牌策划的教科书，
也可作为广告、策划业内人士的操作宝典。
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