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内容概要

　　《商人·商业·唐诗》对唐诗中关涉商人和商业的篇什作了系统的整理和分析，力图通过唐诗探
求当时真实的商业状况，探求当时商人的生存状态，肯定商人在诗歌传播等方面的贡献。
同时，发掘唐诗对于商业的能动作用。
　　《商人·商业·唐诗》借鉴了历史学、商业经济学、广告学、传播学等多学科的研究方法和成果
。
整个研究有散有收，以唐诗为落脚点，以唐代商人为重点，对唐代的商人、商业、诗歌进行了多角度
的观照。
　　《商人·商业·唐诗》题材新颖，史料丰富，可供广大文史研究者和爱好者参考。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<商人·商业·唐诗>>

书籍目录

前言第一章 绪论：唐诗中的商业文学第一节 商业文学的定义第二节 以“人”为重点观照古代商业文
学第三节 从反映论的角度观照古代商业文学一、商品二、商业店铺三、商业市场四、商人以及商业服
务人员第四节 从影响论的角度探讨古代商业文学一、唐诗影响商业的原因二、唐诗对于商业多方面的
影响第二章 从唐诗看唐代商人的信仰第一节 唐诗体现了唐人比较普遍的乌鸦崇拜第二节 唐代商人对
乌鸦的宗教性崇拜及其渊源一、唐代商人对乌鸦的宗教性崇拜二、唐代商人对乌鸦宗教性崇拜的渊源
第三节 唐代商人的信仰是多元的第三章 从唐诗看唐代诗人的商业思想第一节 唐诗对商业行为的偏见
一、唐诗对“投机”的偏见二、唐诗对“讨价还价”的偏见第二节 唐诗中的义利观及其对商业的积极
影响一、唐诗中的重义轻利二、唐诗重义轻利对商业发展的积极影响第三节 唐诗中的重农抑商思想辨
析一、重农抑商的立论基础二、重农抑商的误区辨正第四章 唐诗中的行商和坐贾第一节 唐诗中的行
商一、唐诗中的行商多与水运关系密切二、唐诗中的行商风险三、唐诗中的行商情感四、唐诗中的商
妇怨第二节 唐诗中的坐贾一、唐诗对坐贾特点的呈现二、唐诗体现了诗人对坐贾的情感态度三、唐诗
客观反映了坐贾周到细致的服务四、唐诗中的酒旗广告第五章 唐诗中农民和商人对比题材论析--以中
唐为例第一节 关于农民逃亡和农民经商一、对唐诗中农民逃亡与经商问题讨论的研究现状举要二、农
民逃亡以后，主要是做农民三、农民的逃亡，新的税收制度是结果而不是原因第二节 关于农民和商人
的税收比一、盐法和两税法以前，商人的税负不比农民轻二、盐法、两税之后，情况变得多样第三节 
商人和农民对比性诗歌的相关分析一、诗歌中表现的农民负担很重是历史真实二、唐代商业的总体经
营环境不理想第六章 诗人与商人、商业第一节 诗人和商人矛盾的诗歌呈现一、诗人和商人的矛盾，
是智慧者之间的矛盾二、诗人和商人的矛盾，是有组织者之间的矛盾三、诗人和商人的矛盾，是彼此
利益的冲突第二节 诗人和商人关系变革的肇始一、诗人和商人在一定程度上互相了解二、少数诗人在
处理与商人相关问题时能不管身份而据实情第三节 诗人对于商业的靠拢一、唐代诗人有良好的自我广
告意识二、唐代部分诗歌具有交换功能三、唐代部分诗歌具有广告的功能四、唐代出现了士商合流的
先例第七章 唐代商人对于唐诗的传播第一节 唐代商人传播诗歌的必然性第二节 唐诗中的书信体与商
人信使第三节 唐代商人与唐诗的口头传播一、唐代的诗歌适合于音乐形式的歌唱、朗诵形式的吟诵二
、部分唐代商人通晓音律，且有一定文化素养，具有口传的基础三、商人和诗人因交流而互动；商人
远行可以经常阅读和传播题壁诗第四节 唐代商业经营活动中的诗歌传播一、把诗歌制作成图书销售，
为诗歌的当下传播和长远传播作贡献二、商人的多种经营手段，促进了诗人的消费和创作三、商人利
用商品传播了诗歌四、商人在经营中传播诗歌的另外一种方式：题诗板结束语：拓展中的期待附录：
关涉商人的唐诗参考文献后记
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