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前言

　　广告策划创意学是广告学科中技术含量最高、最为核心的一门学科。
毡是广告专业学生最难学习，又必须掌握的学科，更是与社会现实息息相关，需要不断创新的学科。
因此，她在广告学科中被誉为皇冠上的明珠。
有人说，广告是科学和艺术的结合，我认为，广告的前端更侧重于科学，从市场调查分析、消费者研
究，到广告战略定位，都需要严谨和理性的科学分析。
而广告的后端，则更偏重于艺术。
无论是广告语的提炼，广告表现形式的选择，还是电视广告片的创意，无不充满着艺术的灵感。
而广告策划创意学恰恰就是科学和艺术最需要完美结合的焦点。
广告策划
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内容概要

广告策划创意学是广告学科体系中的重要组成部分，也是我国广告学界目前研究最为薄弱的环节之一
。
本书是高校广告专业的一部新教材。
全书分为上、下编，共十三章，对广告策划的特点、作用、原则、内容和基本程序；广告市场调查的
方法和技巧；产品的定位和策略；市场的分析；广告战略的多角度设计；广告媒体渠道的选择；广告
的表现和实施；广告创意的一般特点与技法；广告文案、平面广告、广播广告、电视广告创意的原理
和方式，以及广告效果的评估等，作了详尽而有条理的论述。
书中列举了大量生动形象的实例，有助于读者加深对本书所述内容的理解，具有很强的实用性。
 本书第三版对全书结构作了部分优化，增加了网络广告。
并对全书的案例进行了更新和优化。
赠送教师多媒体课件。
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作者简介

　　余明阳，上海交通大学品牌研究中心主任，上海交通大学管理学院教授、博士生导师。
1979年起先后攻读并毕业于浙江大学哲学系(学士)、复旦大学管理学院(硕士、博士)，并在复旦大学管
理学院和北京大学光华管理学院从事博士后研究。
国际信息科学院(IIA)院士、中国公共关系协会常务副会长兼学术委员会主任、中国市场学会品牌战略
委员会主任、中国广告协会学术委员会委员、上海品牌促进中心秘书长、深圳市第三届、第四届政协
委员。
出版专著、合著、译著，主编教育部部颁教材、教育部“十一五”国家级规划教材、全国自考教材、
高校专业教材共68种；主编学术丛书4套；发表中英文学术论文130多篇。
主持国家省部级纵向和横向课题几十项。
获国际公共关系协会(IPRA)特别公共关系金奖(多伦多1991)、首届中国广告业年度十大广告学人(2004)
、首届中国十大策划人(1997)、中国策划业成就奖章(2005)。
陈先红，华中科技大学新闻与信息传播学院副教授，广告系主任，管理学博士。
湖北省重点文科基地“媒介技术与传播发展研究中心”副主任，公关与广告研究所所长，品牌传播研
究所副所长，中国公共关系协会学术委员会副主任。
先后多次访问香港中文大学、澳大利亚昆士兰大学、香港城市大学等。
荣获2007中国首届大学生公共关系策划大赛金奖和银奖。
著有《公共关系生态论》、 《公共关系学原理》、《IT广告的奥秘》、 《广告学》、 《CIS教程》、 
《广告学导论》等，发表学术论文数十篇。
主持或参与香港金马家居、厦华电子、中国雅戈尔、四川沱牌、中国海澜等100多家企业的品牌咨询和
公关广告策划，湖北卫视“创意无限” 栏目点评专家。
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书籍目录

上编 广告策划第一章 广告策划概说策划案例赏析1：黑松饮料平面广告第一节 策划的概念与界定一、
策划的概念二、策划的界定第二节 广告策划的概念、特点及作用一、广告策划的概念二、广告策划的
特点三、广告策划的作用第三节 广告策划的基本原则一、真实性原则二、信息量原则三、针对性原则
四、心理原则五、法律道德原则第四节 广告策划的内容和程序一、广告策划的内容二、广告策划的程
序第五节 广告策划报告第一部分：市场分析第二部分：广告策略第三部分：广告计划第四部分：广告
活动的效果预测和监控创意链接1：蚂蚁们在干什么？
第二章 广告市场调查策划案例赏析2：夏士莲——长发篇第一节 广告调查的概念及原则一、广告调查
的内涵二、广告调查的指导原则第二节 广告调查的兴起与发展一、广告调查的历史二、广告调查的未
来发展第三节 广告调查的分类一、宏观研究调查二、具体操作调查第四节 广告调查的操作流程一、
明确广告调查的目的二、调查设计和准备阶段三、搜集资料数据四、资料的处理与分析五、结果的解
释与提交调查报告创意链接2：比比谁的吸引力大？
第三章 市场认识与细分策划案例赏析3：小时候关于饼干的梦第一节 市场与市场营销 一、市场的概念
二、市场的一般特性与功能三、市场营销第二节 市场细分与欲望细分一、市场细分的概念二、市场细
分的标准三、市场细分的要求四、市场细分的方法五、市场细分与营销组合第三节 市场细分案例举要
一、零点公司某奶酪产品市场细分案例（2003年）二、在完美细分中赢得“底盘”——“动感地带”
案例创意链接3：这是什么图画？
第四章 产品认识与定位策划案例赏析4：泰达生态保暖衬衣第一节 产品认识一、产品的概念二、产品
的类型与组合三、产品的价值第二节 产品分析一、产品生命周期分析二、产品形象分析三、产品物质
特点分析四、产品识别标志分析第三节 产品定位一、产品定位的概念二、产品定位策略创意链接4：
运动的沙发？
第五章 广告战略策划策划案例赏析5：向左走，向右走第一节 广告战略策划概述一、广告战略策划的
概念二、广告战略策划的特征三、广告战略策划的程序四、现代广告战略策划的发展趋势第二节 广告
战略目标一、广告战略目标的概念二、广告战略目标的分类三、广告战略目标的制定第三节 广告战略
设计一、广告战略方案设计的基本要素二、广告战略设计方法三、九种广告战略设计途径第四节 广告
预算策划一、广告预算的内容二、广告预算的方法三、广告预算的分配第五节 广告效果策划一、广告
效果定义与变量二、广告效果评估模式举要三、广告效果评估方法创意链接5：美人鱼要干什么？
第六章 广告媒体渠道策划策划案例赏析6：庄胜崇光（形象篇）第一节 广告媒体渠道概述一、广告媒
体渠道及其种类二、广告媒体渠道的特性比较第二节 广告媒体渠道策划的程序一、广告媒体调查二、
确立目标三、媒体方案分析四、组织实施第三节 广告媒体渠道选择的影响因素与优化组合一、影响广
告媒体渠道选择的因素二、广告媒体渠道的优化组合创意链接6：地球的声音？
第七章 广告推进程序策划策划案例赏析7：TCL手机广告第一节 广告表现策略一、广告表现的意义二
、广告表现的手段三、广告表现的策略第二节 广告推进策略一、广告市场策略二、广告促销策略三、
广告心理策略第三节 广告实施策略一、广告的差别策略二、广告的系列策略三、变相广告策略四、广
告刊播策略创意链接7：考场上的秘密？
下编 广告创意第八章 广告创意概说策划案例赏析8：百度网络小电影第一节 广告创意的基本内涵一、
创意及广告创意二、广告创意的特点三、广告创意的原则四、广告创意的基本理论第二节 广告创意的
产生过程一、创意的过程二、广告创意的过程第三节 广告创意的思维方法一、创造性思维的类型二、
创造性思维的基本方法第四节 广告创意的创造技法 一、头脑风暴法二、默写式头脑风暴法三、卡片
式头脑风暴法四、检核表法五、联想法六、组合法第五节 广告创意者的素质开发一、建立完善的知识
结构二、培养强烈的创意动机三、开发高超的创意智力创意链接8：胸部与脑部的结合？
第九章 广告文案创意策划案例赏析9：夏士莲——黑发迎奥运第一节 广告文案创意概述 一、广告文案
与广告文案创意二、广告文案创意的要求三、广告文案创意的方法第二节 广告文案主题创意一、主题
创意的作用二、主题构成的因素第三节 广告文案结构的创意一、规范式广告文案创意二、灵活式广告
文案创意三、品牌招牌式广告文案创意第四节 广告文案语言的创意一、广告文案语言的基本形式二、
广告文案语言的创意方法三、广告文案语言的修辞技巧四、广告文案语言的创意误区创意链接9：历
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史的重演？
第十章 平面广告创意策划案例赏析10：农夫山泉的申奥广告第一节 平面广告概述一、平面广告的构成
要素二、平面广告的构图法则三、广告构图的注意事项四、平面广告的创意要求第二节 报纸广告创意
一、报纸广告的创意要求二、报纸广告的文字创意三、报纸广告的插图创意第三节 杂志广告创意一、
杂志广告的色彩创意二、杂志广告的画面创意三、杂志广告的构图创意第四节 其他平面广告创意一、
路牌广告创意二、招贴广告创意三、直邮广告创意创意链接10：这个月没来？
第十一章 广播广告创意策划案例赏析11：哈里波特让世界疯狂第一节 广播广告概说一、广播广告的要
素与结构二、广播广告的种类三、广播广告的设计与制作第二节 广播广告创意的原理与方法一、广播
广告创意的定位原理二、广播广告创意的一般方法三、广播广告创意与消费心理四、广播广告创意与
民族文化心态创意链接11：为何狂奔？
第十二章 电视广告创意策划案例赏析12：麦当劳本土温情系列广告第一节 电视广告概说一、电视广告
的类型二、电视广告的表现形式三、电视广告的制作第二节 电视广告创意的一般方法一、电视广告创
意的一般方法二、电视广告主题创意创意链接12：连粉也不抹一下，能看吗？
第十三章 网络广告创意策划案例赏析13：李宁——RUN FREE超轻透气跑鞋第一节 网络广告创意的原
则和特点一、网络广告创意的原则二、网络广告创意的特点第二节 网络广告创意的战术一、坦诚布公
式二、说服感化式三、货比三家式四、诱“客”深入式五、契约保险式第三节 网络广告的创意形式一
、横幅广告二、按钮广告三、全屏广告四、游戏广告创意链接13：唐伯虎点秋香附：创意链接答案及
点评
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