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内容概要

现代传播媒介加快了社会文本化的进程，社会实体被完全遮蔽，只有透过对文本世界的解读才有可能
真正了解这个世界。
而在各种表象和符号系统中，广告是最丰富、最有生命力的一支，值得做细致的分析和研究。
    与以往过于注重对广告文化现象做单一学科的研究不同，本书将社会科学( 经济学、传播学、广告学
、社会学等)和人文科学(文、史、哲、艺术等)相结合，将思辨研究和经验研究相结合，以总体的社会
关系为参照，联系近年来各种媒体上典型的广告个案，关注广告中所宣扬的与文化现代化相背离的价
值观念、消费意识、生活态度，对广告视觉文化传播负面价值进行一种批判性解读，这种批判性解读
有助于强化人们的反思品性，有助于广告文化的健康发展。
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作者简介

张殿元，中国人民大学新闻学博士、复旦大学新闻与传播学博士后。
现为复旦大学新闻学院副教授、“复旦大学新闻传播与媒介化社会研究国家哲学社会科学创新基地”
副研究员，主要从事广告文化批判研究和报业体制创新研究。
著有《中国报业传媒体制创新》、《广告学引论》(合编)、《广告创意与案例分析》(合编)，曾在《
新闻与传播研究》、《现代传播》、《国际新闻界》、《新闻大学》等学术期刊发表论文30余篇，论
文《国际广告：一场区域间失衡的权力游戏》获得第八届(2006年)上海市哲学社会科学优秀论文二等
奖。
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