
第一图书网, tushu007.com
<<广告经营与管理>>

图书基本信息

书名：<<广告经营与管理>>

13位ISBN编号：9787309061970

10位ISBN编号：7309061977

出版时间：2008-8

出版时间：复旦大学出版社

作者：郜明

页数：281

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<广告经营与管理>>

前言

　　1979年，时任中宣部部长的胡耀邦同志就上海广告公司开展进出El广告业务做出批示，拉开了我
国施行改革开放政策后，在由计划经济转向市场经济的经济形态中，我国市场开展广告业务的序幕。
从此，无论是广告经营额，还是广告表现形态、广告经营的机制等，都发生了令人惊叹的变化。
　　一、广告经营额的大幅增长　　1979年，全国广告经营额为1000万元，占国内生产总值0．0025％
。
过了10年，在1989年，全国广告经营额19．99亿元，占国内生产总值的0．118％。
其广告经营额比10年前增长了200倍；到1999年，全国广告经营额增长到了622．05亿元，是1989年的30
余倍，更是1979年的6200余倍。
人均广告费也从1979年的0．01元，增长到了人均51．84元。
2003年，我国广告经营额首次突破千亿元大关，达到1078．68亿元。
短短20余年，广告经营额就从1000万元增长到了1000余亿元，整整增长了一万倍以上，其发展速度令
人惊叹。
2006年，广告经营额高达1573亿元。
在这些数字的背后，广告活动是怎样演变，又是怎样推动经济发展的，值得我们去观察、去思考。
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内容概要

　　《广告经营与管理》将广告公司视为经营实体，从营销角度、广告市场环境、广告公司在广告产
业链中的位置入手，讲解了广告公司的定位策略、营销组合策略、品牌策略和竞争发展战略；阐述了
广告公司的经营模式和经营方法、组织架构、人力资源管理、财务运作机制，以及媒介运作策略；论
述了广告行政管理、广告行业自律及广告社会监督；最后结合业界发展趋势与学界研究成果，为广告
公司的经营与管理提供了多种可供借鉴的理念。
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作者简介

　　郜明，上海大学影视艺术技术学院副教授，广告学系副主任。
中国策划研究院常聘教授，中国(上海)高技能人才测评中心“品牌管理师”考评专家，上海市考试院
广告学专业考试命题、审题专家。
上海艾迪企业形象设计顾问公司、上海欣影国际传播有限公司、上海强生广告公司、上海会众传播有
限公司顾问。
　　主要研究领域为市场营销学、广告学。
出版有《商务信息工作》等著作两部；发表《安徽品牌研究报告》、《广告实践教育的发展路向》等
论文二十余篇。
　　为上海电讯、恒源祥集团、中国电信综合传媒等企业人员培训“广告经营与管理”、“品牌营销
”、“企业营销策划”等业务知识。
参与主持中国电信综合传媒品牌规划、云南省投资公司企业文化建设、国家电网品牌建设等项目。
　　2004年获邀在电通株式会社(东京)做访问学者。
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章节摘录

　　三、一般广告受众的自发监督　　一般广告受众的自发监督，构成了广告社会监督的广泛群众基
础。
广告受众来自社会的各个层面，他们对广告的监督是一种全方位的监督。
　　如果没有广大广告受众的积极参与，仅凭数量有限的消费者协会，是无法完成对纷繁复杂、数量
庞大的广告信息的监督的。
互联网时代，一般广告受众的自发监督，更是被赋予了一种空前的力量，不良广告受到了前所未有的
抵制和谴责。
从2008年2月6日农历除夕，到2月12日正月初六，7天内，国内影响力较大的东方卫视等6家电视台，滚
动播出了某品牌的一则时长1分钟的广告。
这则广告画面静止，用单调的声音，在1分钟内从“鼠鼠鼠”一直叫到“猪猪猪”，把12生肖叫了个遍
，其单调创意和高密度播出，挑战着观众的忍耐极限。
该广告一经播出就恶评如潮，而且迅速形成一个话题，并通过网络等方式迅速传播。
多家网站上均有对此广告争论的大量帖子，不少网友指其为“史上最变态广告”，称“该广告实在是
太恶俗了，它不仅锻炼的是观众的忍耐力，更是在挑战观众的智商，让人觉得崩溃，让电视台感到掉
价”。
随后，面对媒体和网友的质疑，该品牌经营商暂时停播了该广告。
　　其实，在该广告之前，恶俗广告也出现了很多，可以说由来已久。
但是在互联网时代，此类广告遭遇了前所未有的抵制，这正是社会监督功能加强的体现。
互联网已经成为广告受众实施广告社会监督的一种特殊有效的方式，迫使广告主思考如何去优化广告
的宣传效果。
在广告受众的自发监督中，作为政府机构，也是可以有所作为的，比如可以提供相应的平台，方便消
费者的投诉和举报等监督行为的实施。
2007年7月，河南省广告监管网正式开通。
该网的开通为加强整个河南广告业的交流、促进从业人员素质的提高、营造规范有序的健康发展环境
、推动全省广告业又快又好发展起到重要作用。
河南省广告监管网设有“警示曝光台”、“广告投诉站”、“广告监管公告”等栏目，方便消费者投
诉、举报或者查询。
广告受众对于违法广告可以直接向省工商局举报或者向河南省广告监管网举报。
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编辑推荐

　　本书将广告公司视为经营实体，从营销角度、广告市场环境、广告公司在广告产业链中的位置入
手，讲解了广告公司的定位策略、营销组合策略、品牌策略和竞争发展战略；阐述了广告公司的经营
模式和经营方法、组织架构、人力资源管理、财务运作机制，以及媒介运作策略；论述了广告行政管
理、广告行业自律及广告社会监督；最后结合业界发展趋势与学界研究成果，为广告公司的经营与管
理提供了多种可供借鉴的理念。
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