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前言

　　大约在十年前，我和周宏栋先生同时参加一个全国性的学术会议。
会间，这位湖南老兄告诉我，他的宝贝女儿是学金融和新闻的双学士，已到湖南经济电视台工作，名
字叫周笑，嘱我多多关照。
　　若干年后，一些刊物上偶见“周笑”署名的文章，亦不知此“周笑”是否彼周笑。
从文章内容来看，发现此“周笑”擅长媒体经济研究，因与我的研究课题相去较远，也就未曾细读。
　　2005年春，忽一日收到寄自湖南的邮包，打开一看，竟是多年未有音讯的老友宏栋的一封长信，
信中简述他退休后的生活，并告知爱女周笑已读完博士且留复旦大学任教，随信寄来周笑所著的《中
国电视媒介增值管理通论》。
我当即拨通宏栋家电话，寒暄之余，对周笑的出色表现赞许不已。
此次电话，也确认了此“周笑”即彼周笑。
此后，我便开始关注这位有潇湘“电视才女”之称的周笑。
　　2006年9月，我所供职的中国广播电视协会批准“中国广播电视节目质量评估体系之客体评估”子
课题面向社会公开招标，我拨通了周笑的电话，要她留意协会网站的公告，若有竟标意愿，可在规定
时间内投标。
她当即表示愿意参加。
果然，不出一周，便寄来了厚厚的投标材料。
我细读她的标书，发现“才女”之称果不其然。
长达万言的标书不但按时完成，而且概念清楚、逻辑严谨、环环相扣，对课题研究的思路清晰而晓畅
，俨然一篇上乘的论文。
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内容概要

本书从新经济、新媒体和新管理三个不同角度，研究新经济环境下，如何实现媒介社会与经济双重价
值的复合增长。
    本书将新经济环境下媒介经济的社会职能确定为社会序参数，在此理论基础上，逐步展开对媒介经
济组织的形态、人力资源价值、媒介投资方式等前沿问题的深入探索。
对于新媒体，本书首先将其界定为基于数字互联网络，对人际传播的全方位虚拟化还原和人文化创新
，然后分层次对新媒体的价值特性、产业形态特征和典型业态的发展战略逐一展开系统阐述。
关于新管理的论述是本书的核心，战略目标是实现中国媒介的本土化生存与发展，现实基点则是实现
经济学意义上的经济价值与社会学意义上的社会价值的有机融合。
本书以电视媒介为主要研究对象，多角度地分析了电视媒介的管理创新问题，其中既包括电视媒介内
容产品的创造、生产、营销等不同产业价值链环节的管理实务，也包括每一个产业链环节内的微观价
值管理，此外还包括中国媒介管理领域的诸多热点问题。
    本书追求整体化的逻辑主线与分散化的专题阐述有机结合，目的是使论述的内在思路实现最大程度
的自由自在，不再拘泥于经济、媒介、管理之间以及理论、战略、实践之间的硬性分界，而是追踪各
个关键要素之间动态的内在关联，纵横交错地从容展开。
相信本书是所有有志于研究中国传媒产业可持续发展人士的可用之资。
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作者简介

周笑，1972年生于古城长沙，1996年获金融统计专业和新闻学士双学位，先后供职于湖南经济电视台
、澳门旅游卫视和湖南卫视，担任过国际新闻编译、外勤记者、责任编辑、制片人和频道策划等职。
2001年获得中国社会科学院工业经济研究所的工商管理硕士学位后，考入复旦大学管
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章节摘录

　　第一章 媒介经济学　　第一节 媒介经济原理　　一个民族或一个国家最持久的特性是它的文脉
，是多变的文化在飞扬跌宕之间留下的历史印迹和复杂惯性之下的未来进路。
中国的文脉虽纵穿数千年，源远流长，但在近百年来连续外患与内乱，尤其是“文化大革命”的野蛮
横断之后，已显得有些失魂落魄，气若游丝，亟须厚积元气，重振精神，尽早打理出一个既强有力又
可持续的内在秩序，以图民族文化长远而全面的复兴。
　　这原本是一个涉及经济、政治、文化等多重元素，深深楔入到精神与物质两大层面，需要在漫长
的现实混沌中顺其自然，难以诉诸任何主观规划的复杂过程。
不过，信息时代中无所不在的大众媒介，客观地融合了社会公器的精神使命与市场生存的物质化要求
，提供了一个无时无刻不影响到人们思维与行为的现实工具，可以为复兴我们的民族文化来谋划一次
从精神到物质的秩序重构。
前提是我们必须深刻理解大众媒介作为文化序参数的概念，由此确信大众媒介重构社会文化秩序的巨
大现实力量。
　　一、媒介是重构社会文化的序参数　　媒介：现实社会的序参数　　序参数的概念源于自然科学
中的物理学，是指像温度、压力和体积这样决定着某一复杂系统整体特性与变化趋势的宏观参数，它
是复杂系统产生特定有序或无序状态的关键动因。
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