
第一图书网, tushu007.com
<<中外广告史新编>>

图书基本信息

书名：<<中外广告史新编>>

13位ISBN编号：9787309067002

10位ISBN编号：7309067002

出版时间：2009-7

出版时间：复旦大学出版社

作者：杨海军

页数：364

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中外广告史新编>>

内容概要

本书是一部以全新视野审视中外广告发展历程，系统、全面阐述广告演变规律和特点的大学教材。
作者首先从宏观上描述了中外广告发展的政治环境、经济环境、商业环境和广告环境，在此基础上勾
勒了中外广告发展的基本脉络；其次较为详尽地介绍了不同时期、不同国家和地区丰富多彩的广告表
现形态，以及不同广告表现形态之间的演进关系；其后分析探讨了中外广告发展的历史地位、历史作
用及社会影响。
　　本书提出广告产生于人类的生存与生产活动，又服务于人类的生存与生产活动的基本观点。
认为广告发展经历了以生存、生产为目的的原始群体广告活动时期，以行商、坐贾推销商品为生活手
段的个体广告活动时期，以广告市场多角关系利益互动为制衡的广告行业活动时期和以物质生产与精
神生产和谐统一为己任的广告产业运作时期。
这几个时期的交替与发展是中外广告发展的内在要求的逻辑体现，反映出了广告发展的基本规律。
不同时期的广告活动均有不同的表现特征及时代特色，这些表现特征和时代特色不仅在横向上反映不
同时期广告发展的兴衰程度，而且在纵向上具有很强的延续关系和文化传承关系。
　　全书体系完整，体例新颖，结构严谨，层次分明，每一章均辅以大量精美广告图片，可读性强。
本书是广告、公关、营销、管理专业学生必读的教材。
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章节摘录

插图：上编中国广告史第一章 中国古代广告的起源与早期发展第一节 中国古代广告的起源美国著名
传播学者艾弗里特·M·罗杰斯说过：“任何涉入一条新的河流的人都想知道这里的水来自何方，它
为什么这样流淌。
”对于广告来说同样如此，广告的起源问题是广告发展进程中的一个重大问题，是历史广告学研究不
可回避的问题，任何对广告感兴趣的人都不会忽略这一问题的存在。
中国广告的起源最早可追溯到原始社会早期，社会广告早于商业广告产生，生活形态广告在原始社会
中期占据主导地位。
原始社会末期，出现政治、军事广告。
文明社会初期，商业广告产生。
广告的起源问题对于广告学研究非常重要，对于我们了解广告发展演化的脉络及规律也很关键。
但是，由于年代的久远和相关资料的缺失，我国学者对原始广告产生的环境、发展的过程及其表现形
态的研究不够深入，对广告本身认识的角度不同，持有的观点也不尽相同。
大体上来说，关于中国广告的起源有两种代表性的基本观点：一种观点认为，广告是人类信息交流的
产物；一种观点认为广告是商品生产和商品交换的产物。
这两种观点对于我们认识广告的起源问题提供了基本路径。
陈培爱在《中外广告史》中提出：“广告是人类信息交流的必然产物，即使在生产力水平十分低下的
人类社会初期，社会生活中就产生了广告信息的萌芽，社会广告便应运而生。
到原始社会末期，出现了商品生产和商品交换，作为传达商品信息的经济广告也随之产生了。
”这种观点指出，广告是人类有目的的信息交流活动的必然产物，是一种信息传播方式，对于我们探
讨社会广告的起源问题很有启发。
社会广告包括政治广告、军事广告和文化广告。
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后记

本书编写大纲由杨海军拟定，初稿及定稿由杨海军通审，杨海军撰写了第一章、第十一章、第十二章
、第十三章；阴雅婷撰写了第二章、第三章；李建立撰写了第四章、第五章；苏利超撰写了第六章、
第七章；程广周撰写了第八章、第九章、第十章；张睿撰写了第十四章、第十五章、第十六章；张睿
、王成文为本书的资料收集与整理做了大量具体工作。
本书的撰写工作历时两年。
尽管我们十分努力，但其中的谬误肯定存在，也希望学界同仁多批评指正。
复旦大学出版社的章永宏编辑、黄文杰编辑为本书出版花费了大量心血，一并感谢。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<中外广告史新编>>

编辑推荐

《中外广告史新编》：复旦大学、南京大学、厦门大学、同济大学、华东师范大学、上海大学、深圳
大学、上海师范大学、暨南大学、上海外国语大学、华中科技大学广告系主任或学科带头人编写。
内容适应加入WTO后最新要求，反映最新广告学研究运作成果，适应最新的教学改革需求。
各本书相互配合又自成一体。
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