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前言

新时期以来，我国会展业经历了一个“从少到多，从小到大”的发展历程，行业经济规模逐步扩大，
专业场馆建设日臻完善，成为国民经济发展的新亮点。
据悉，2008年度，全国仅在会展中心举办的展览会总面积就达到了36767023平方米，展览会的直接收
入超过145亿元。
与会展业的蓬勃发展相比，高等院校和研究院所的会展学科建设、人才培养等方面都远远落后于行业
的发展。
因此，在未来相当长的一段时期内，中国会展业对包括会展策划人才在内的专业会展人才的需求将会
不断增加。
《会展策划》教材自2005年出版以来，受到广大读者的厚爱。
本书也先后获得首届中国会展经济研究成果奖和上海普通高校优秀教材奖，并且，获得了教育部普通
高等教育“十一五”国家级规划教材等荣誉。
本次修订主要围绕以下几个方面进行。
首先，对会展策划理论体系进行了完善与修订。
例如，对“会展”概念进行了新的界定，采用了学术界近年来的共识——会展是包含“会议”、“展
览”、“节事”以及“演出”、“赛事”等在内的一个完整的理论体系，而不是仅仅指“会议”或“
展览”。
在修订中，本书第一章在“会展策划的基本原则”一节中增加了“借势原则”；在“会展策划的内容
和基本流程”一节中增加了“会展策划的基本方法”部分；第六章和第七章分别修订为“会展宣传推
广策划”和“会展项目管理策划”，这样，全书在理论体系上，更趋于系统与完整。
第二，更换了部分新的典型案例。
近年来，由于会展业的长足发展，涌现了不少经典的策划案例，如“上海旅游节策划”、“法兰克福
书展活动策划”等，借本书再版的机会，及时将这些新的案例补充了进去。
第三，更新了一些处于发展变化中的会展数据。
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内容概要

会展策划是会展产业相关学科和专业的一门核心主干课程。
在整个会展活动的运作中，“策划”可以说是“头脑”，它是会展活动的灵魂。
本书通过对会展策划原理的系统阐述，将会展策划的知识体系以及会展策划的基本操作技能融为一体
，并且通过对会展策划经典案例的分析，使读者能够掌握规律，明确理论，指导实践。
读者在详细了解会展策划的知识体系之后，可以全面掌握会展策划的基本操作技能，熟悉现代会展的
策划运作。
   本书包括会展策划概述、会展的调查与分析、会展目标与选题立项策划、会议活动策划、会展设计
与品牌策划、会展宣传与广告策略、会展项目管理策略、会展相关活动策划、会展策划案以及会展预
算与效果评估等部分。
   本书适合会展相关专业作教材，也可适合于会展从业人员参考。
   本书第二版是普通高等教育“十一五”国家级规划教材，修订时，完善和修订了理论，更新了案例
和数据。
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章节摘录

插图：（1）项目主管。
一般由总经理、副总经理或业务部经理、创作总监、策划部经理等人担任。
在会展公司里，业务主管（贸易展会经理）具有特殊地位，他是沟通会展公司与展会服务承包商、参
展商的中介，一方面，他代表会展公司与展会服务承包商、参展商等洽谈业务；另一方面，他又代表
展会服务承包商、参展商等监督会展公司一切活动的开展。
（2）策划人员。
一般由策划部的正副主管和业务骨干来承担，主要负责编拟会展计划。
（3）文案撰写人员。
专门负责撰写各种会展文案，包括会展常用文书、会展业务社交文书、会展业务专用文书、会展业务
推介文书、会展业务事务文书、会展业务合同协议文书、会展业务法律文书以及会展策划案等。
文案撰写人员应该能够精确地领悟策划小组的集体意图，具有很强的文字表述能力。
（4）会展设计人员。
专门负责进行各种类型视觉形象的设计。
会展设计人员是策划小组很重要的组成部分。
因为在整个会展策划过程中，诸如各种类型的广告设计、展示设计、展示空间设计等都需要设计人员
的参与。
设计人员必须具有很强的领悟能力和很强的将策划意图转化为文字、图画的能力。
（5）市场调查人员。
能进行各种复杂的市场行情调查，并能写出精辟的市场调查报告。
（6）媒体联络人员。
要求熟悉各种媒体的优势、劣势、刊播价格，并且与媒体有良好的关系，能按照会展策划的部署，进
行媒体规划，争取最佳的广告宣传效果。
（7）公关人员。
能够为会展公司创造融洽、和谐的公众关系氛围，获得各方面的支持帮助。
同时能够从公关的角度提供建议。
在会展策划过程中，由项目主管负责，各方面人员需通力配合，协调一致，共同做好会展策划工作。
2.进行市场调查市场调查是以科学的方法，有系统、有计划、有组织地收集、调查、记录、整理、分
析有关产品或劳务市场等信息，客观地测定与评价，发现各种事实，用以协助解决有关营销的问题，
并作为各种营销决策的依据。
会展市场调查是会展策划的基础。
从传播学的角度来看，市场调查是会展策划者为了了解市场信息，把握市场动态，进而确定会展目标
和主题，编写会展策划方案，选择会展策略，检查会展效果等所必需的调研工作。
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编辑推荐

《会展策划(第2版)》：适合于实践型本科、高职高专院校、成人高等学校的会展课程教学用书。
适合于管理类、经济类及相关专业的会展学科教学使用，也适合从业人员参考。
以复旦大学、华东师范大学、上海师范大学、上海理工大学、上海工程技术大学、苏州科技学院为主
的十几家院校以及有影响的企业充分发挥各自理论与实践的特长，联合编写。
教材内容体现广泛的职业岗位适应性、应用性、操作性。
在理论内容的选取和阐述时有应用的背景。
根据理论，有大量实际背景的应用案例.是一套学完后就能进入实际操作的教材。
全新体例与版式，教辅合一，正文、教师指导、案例、习题有机结合，以方便教学为目标。
《会展策划(第2版)》获得首届中国会展经济研究优秀成果奖
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