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内容概要

本习题与案例指南以作者编著的《管理经济学教程》(复旦大学出版社，第二版)为主体，同时参阅了
国内外管理经济学有关的著作编撰而成，主要包括本章要点、习题与解答、案例分析三个部分，并附
有部分模拟试卷及其参考答案。
其中，“本章要点”部分总结各章的核心内容，帮助读者提纲挈领地把握每章内容的重点和精粹；“
习题与解答”部分涉及名词解释、选择题、判断改错题、简答题、计算题等五种比较常见的题型；“
案例分析”部分则提供了来源于实践的34个案例，并给出了这些案例的分析提示。
    虽然本指南是为主教材《管理经济学教程》配套编写的，但其中的多数习题和案例与教材内容有相
对独立性，因此对使用其他教材的读者亦有参考价值。
特别对于高职、高专院校和应用型本科院校管理类专业的学生来说，更是一本非常适用的学习指导书
。
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章节摘录

　　1.自由物品是指人们不用花钱就可以得到的物品；经济物品是指人们必须花费一定的代价才能得
到的物品；资源则主要是指用来生产能满足人们需要的经济物品的东西和劳务，一般包括劳动、资本
、土地和企业家才能这四个要素。
　　2.人类社会面临的基本经济矛盾是人类的需要的无限性和用来满足需要的各种资源的稀缺性之间
的矛盾，由此可以得出“生产什么与生产多少、如何生产、为谁生产”这三个基本问题就是人类社会
所要解决的基本经济问题。
因此，从根本上说，经济学最核心的问题就是如何将稀缺的资源进行有效的配置。
　　3.现代经济学最重要的两大分支是微观经济学与宏观经济学。
宏观经济学着眼于国民经济的总量分析，它以整个国民经济的运作作为研究对象，通过研究经济中各
有关总量的决定及其变化，来说明如何才能充分利用资源的问题。
微观经济学通过研究单个经济主体的经济行为和相应的经济变量数值的决定，来说明价格机制如何解
决社会的资源配置问题。
　　4.企业是组织资源进行生产，并承担相应风险的经济组织。
企业管理决策过程，通常包括确定目标、界定问题、找出问题产生的原因、提供可供选择的方案、收
集和估计数据、对各种可能的方案评估并选出最优方案、实施和监控等七个步骤。
　　5.管理经济学被定义为运用经济学理论和决策科学的分析工具，研究企业生产经营决策系统行为
的规律性，以寻求经济效益最佳的一门应用性经济学科。
对企业管理者来说，管理经济学原理能在确定的现有经济环境中，为决定资源在企业内部的有效配置
方案提供分析框架和帮助企业管理者对各种经济信号作出反应。
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