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内容概要

董春编写的《中国广电产业空间发展研究》基于区域产业发展及广电传媒相关理论，采用计量经济学
、空间统计学、地理信息技术等方法，系统地考察并分析了中国广电产业发展历程、广电产业劳动生
产率及产业效率的地区差异、广电产业的空间发展及其影响因素、广电产业发展的综合竞争力，以及
中国厂电产业发展和区域经济发展的相互作用关系，提出了中国广电产业未来发展战略及政策建议。
广电产业是文化产业的一个重要部门，因此《中国广电产业空间发展研究》对中国当前及未来文化产
业的发展有一定参考价值。
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董春，女，彝族，1971年12月出生于云南省石屏县，1994年获武汉测绘科技大学工学学土学位，2000
年获中国测绘科学研究院工学硕士学位，2006年获复旦大学经济学博士学位。
2000年起在中国测绘科学研究院工作，现任政府地理信息系统研究中心副主任、副研究员，硕士研究
生导师。

主要从事空间统计学、区域经济、空间数据挖掘、政务GIS系统建设等方面的研究和应用开发工作。
主持国家自然科学基金项目1项，主持完成或在研的国家项目课题3项，省部级项目7项，作为主研人员
完成国家自然科学基金、国家社会科学基金、国家“863”、国家科技支撑计划等国家项目5项，在
《Chinese
Geographic
Science》、《中国人口、资源与环境》、《人口与经济》、《统计与决策》、《测绘科学》等期刊公
开发表研究论文30余篇。
获省部级科技进步(科技创新)一等奖1项、二等奖4项、三等奖1项，获国家专利2项，完成软件著作权
登记10项。
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编辑推荐

　　《中国广电产业空间发展研究》首先引入区域发展理论及广电传媒相关理论阐述广电产业布局问
题！
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