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内容概要

　　“如其运转，则已过时。
”新媒介发展之迅速，让人们无法跟上其脚步。
新媒介景观迷惑了我们的双眼，它与社会、与生活、与个体如此紧密地联系在一起，如同鱼和水，你
能说清：谁依赖谁？
媒介哲学家麦克卢汉如先知一般地预言了一一媒介是人的延伸，他的亲密战友、著名媒介学者洛根再
度断言一一人延伸了媒介。
在《理解新媒介：延伸麦克卢汉》一书中，罗伯特·洛根展示了物理学家的气质：严密的逻辑、透辟
的解析、系统的视野，麦克卢汉的思想被推进至新的高度。
这是一部卷轶浩繁、巨细无靡的新媒介百科，各种新媒介形态纷纷登场；也是一部思想深邃、充满洞
见的学术专著。
罗伯特·洛根对新媒介的语言迷思、生成语法、发展定律的深刻解读，将为您撩开新媒介的面纱。
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作者简介

作者：（加拿大）罗伯特·洛根（Robert K.Logan） 译者：何道宽  罗伯特·洛根（Robert K. Logan
，1939—），加拿大物理学家、传播学家，从事跨学科研究，是麦克卢汉思想圈子的核心成员、媒介
环境学派第二代代表人物。
著有《字母表效应：拼音文字与西方文明》、《第六语言 学会在互联网时代生存》、 《心灵的延伸
：语言、心灵和文化的滥觞》、《理解新媒介：延伸麦克卢汉》等。
《第六语言）2000年获媒介环境学会苏珊·朗格奖。
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书籍目录

总序 译者代序 洛根中文版序 前言 谢辞 1“新媒介”与麦克卢汉：绪论 1.1本书宗旨 1.2麦克卢汉方法论
，读者可能的收获 1.3什么是“新媒介”？
 1.4“新媒介”变化之中的外观／背景 1.5“新媒介”分类 1.6媒介是技术，是工具，是语言，是 1.7站
在巨人的肩头上 1.8麦克卢汉论新媒介 第一部方法论 麦克卢汉的方法论：媒介是人的延伸媒介即讯息
2.1 他的狷狂中寓有方法 2.2 麦克卢汉方法论小结 2.3 麦克卢汉主张技术决定论吗？
  五个传播时代：加上模拟式传播时代和互动式数字时代 3.1 更新麦克卢汉的三个传播时代  3.2 麦克卢
汉的三个传播时代：口语传播时代、书面传播时代、电力传播时代 3.3 语言的起源与演化 3.4 细析口语
传播与书面传播之差异  3.5 媒介生态与媒介生态系统  “新媒介”多大程度上确认或反驳了麦克卢汉的
预测 4.1 “新媒介”的新模式  4.2 媒介定律与技术演化 4.3 “新媒介”使书面文化逆转，使大众媒介的
负面效应逆转 4.4 新媒介强化了麦克卢汉指明的电力媒介趋势  4.5 超越光速 “新媒介”的14条讯息：
概述 5.0 “新媒介”与大众媒介的区别  5.1 双向传播 5.2 “新媒介”使信息容易获取和传播 5。
3 “新媒介”有利于继续学习  5.4 组合与整合 5.5 社群的构建 5.6 便携性 5.7 媒介融合 5.8 互操作性 5.9 内
容的聚合 5.10 多样性、选择性与长尾现象  5.11 消费者与生产者的再整合 5.12 社会的集体行为与赛博空
间里的合作 5.13 再混合文化 5.14 从产品到服务的转变 5.15 新旧媒介的比较与“新媒介”的14条讯息
5.16 “新媒介”基于使用者的变化 “数字经济”：知识经济的扩张  6.1 “数字经济”述略  6.2 重要的
是获取信息而不是占有信息  6.3 从信息到知识的范式转移  6.4 知识管理与互联网 6.5 终生学习：互联网
时代的就业保障 叠加的和串联的技术与媒介 7.1 媒介是人的延伸 7.2 媒介与技术的演化：延伸的延伸
7.3 串联的技术与媒介：如何理解“新媒介是旧媒介的延伸”或“延伸的延伸” 7.4 什么是媒介的实际
内容？
  7.5 新二元论与符号域 7.6 符号域分为媒介域和心灵域  第二部新媒介如何影响《理解媒介》所分析的
媒介 第二部 新媒介如何影响《理解媒介》所分析的媒介 口语词：“新媒介”对口语词的冲击  书面词 
9.1 “新媒介”对书面词的冲击  9.2 第三种口语或数字口语  9.3 书写文本的终结？
 9.4 互动文本 道路与纸路 数字 11.1 第一次数字革命 11.2 “零”的发明  11.3 从数字到数字化 服装 住宅 
货币 14.1 “新媒介”对货币的冲击  14.2 自动取款机 14.3 电子商务 14.4 网上拍卖与固定价销售  14.5 网
上购物付款方式：信用卡与电子货币 时钟 印刷术 滑稽漫画 印刷词与书籍 18.1 “新媒介”对书籍和学
术刊物的冲击 18.2 可供选择的文本格式 18.3 电子书 18.4 有声读物 18.5 电子杂志 18.6 图书馆 轮子、自行
车和飞机 照片 报纸与新闻 21.1 “新媒介”对新闻的冲击  21.2 “新”新闻的消费者  21.3 “新”新闻的
生产者  汽车 广告 23.1 大众媒介上的广告 23.2 互联网、万维网和其他“新媒介”上的广告 23.3 网上的
病毒式营销 ⋯⋯ 第三部《理解媒介》没有做的新媒介分析 附录麦克卢汉方法论：他的狷狂中寓有方
法 参考文献 译者后记 补记
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章节摘录

版权页：   1.2 麦克卢汉方法论，读者可能的收获 本书第一部介绍我们的研究，阐述本书的理论背景和
方法论背景；第二部分析麦克卢汉在《理解媒介》里研究的传统媒介；第三部集中研究“新媒介”。
我尝试以逻辑顺序的方式介绍本书的课题，但由于“新媒介”的发展及其影响所固有的非线性质，逻
辑顺序的组织是行不通的。
第二部里的课题按照麦克卢汉《理解媒介》的顺序安排，这就是本书的第8—33章。
因为第二部描绘“新媒介”如何改变旧媒介，所以我们必须在第二部里描绘“新媒介”的一些属性和
特征，然后才能进入第三部。
因此，读者不妨从一个章节跳到另一个章节，不必按照章节的顺序读下去。
换言之，你不妨尝试用阅读超链接文本的方式去阅读本书。
我用括号表明可以参考的章节，比如（y.x）就表示某章某节（A.x）就表示附录的某一节。
希望这样的参照有用，但我不能保证，我预计到了每一位读者的需要，所以我提供参照时就格外小心
。
“新媒介”的发展不是一个线性的进程，其“故事”非常复杂，其首、中、尾三段未必与本书首、中
、尾三段一致。
因此，读者不妨在书里跳来跳去。
如果遇见不熟悉的词语，另一个可用的工具是网址WWW.webope.dia。
com。
这一工具提供相关的网络词典和搜索引擎。
再一个很好的资源是我们在“51.10”那一节里描绘的网上百科全书。
 因为“新媒介”是极富流动性的课题，所以我大量使用网络资源而不是书本资源。
我用统一资源标识符（URL）表明其网址。
其中一些网址可能已经退出，读者可能难以找到文献的源头。
它保存若干年里的网址。
实际上，我就在早已退休的服务器上恢复了我自己写的网页。
 在本书写作过程中，我将《理解媒介》作为模板，以分析“新媒介”的冲击和余波，考察麦克卢汉研
究的旧媒介对“新媒介”的回应。
和《理解媒介》的前7章一样，本书的第一部讨论理论问题和方法论问题。
第2章简要勾勒麦克卢汉分析媒介和技术的方法论，这也是本书如何更新麦克卢汉的方法论，当然我
们做了必要的补充。
此外，第2章还探讨技术决定论这个问题，意在说明，麦克卢汉的媒介因果观不是批评者指责的那样
头脑简单，他们并没有仔细或透彻地阅读他的书。
第3章延伸麦克卢汉提出的三个传播时代，即口语传播时代、书面文化传播时代和电力传播时代，又
补充了两个时代：前口语的模拟式（mimetic）传播时代和数字互动的“新媒介”时代。
第4章描绘“新媒介”的新模式。
第5章总览“新媒介”的影响，描绘“新媒介”的14个特征或讯息。
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编辑推荐

《理解新媒介:延伸麦克卢汉》由复旦大学出版社出版。
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