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编辑推荐

徐琳主编的《体育营销学》的特点体现在两方面。
第一，本教材是一本案例丰富的体育营销学教材。
本书采用了很多国内外体育营销案例和体育相关报道来支持理论与主要观点。
第二，本教材是一本本土化的体育营销教材。
首先，本教材采用了很多本土案例和报道。
其次，本教材在对市场营销学原有理论体系融会贯通的基础上，强调了从中国体育产业国情特点出发
的理论再造，其中有不少更容易被中国读者理解和接受的思想和观点。
最后，本教材更强调理论上的系统性和完整性，根据中国读者的认知习惯构建具有较强逻辑性的体系
架构。
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