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内容概要

　　本书力求创造自己的特色，首次创建了《旅游商品学》的体系、结构，对旅游产品、旅游商品作
出了系统的科学阐述，对旅游商品类型及其划分，对旅游商品文化和商品文化建设，对旅游商品的市
场需求等方面，都提出了新的学术观点并进行了论述。
同时，为确立旅游业成为我国社会主义市场经济体系的重要组成部分，也提出了有力的佐证。
　　本教材的著述思路是马克思主义关于商品和商品市场的理论为依据，以江泽民“三个代表”的思
想为指导，解放思想，大胆创新，紧密结合我国旅游市场商品经济的实践和旅游业对旅游商品科学理
论的要求。
为促进我国旅游教材建设和旅游商品经济的繁荣发展，努力作出我们应有的贡献。
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