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内容概要

社会中“社会人”所进行的任何活动，都离不开人与人之间的交往，都受到人的社会心理的调节，都
有社会心理学知识可应用之地。
读者在看过这本《应用社会心理学》之后，相信对此会有更深切的感受。
    本书是专门介绍应用社会心理学研究成果的。
它不仅可供相关专业的学生作为教材使用，而且对于爱好应用社会心理学并希望在实际工作中科学地
应用这方面知识的各界人士也是一本参考书。
本书具有三个特点：一是它所论述的是当代应用社会心理学中的一些热点问题，既有理论的阐述，也
有具体事例的分析；二是它所参考的文献有仅范围较广，而且比较新，其中许多外文的参考资料是作
者新近查阅到的；三是一些作者本身就是所论述的专门领域的研究和教学人员。
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