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前言

序言：体育旅游研究进展1966年，Don Anthony为英国体育休闲中心委员会写了一篇题为“体育和旅游
”的文章（Anthony，1966）。
该论文成为最早描述体育和旅游相互联系的文献，尽管它只是简单回顾了度假旅游中体育活动扮演的
角色，但它却是体育旅游研究发展过程中一个重要的里程碑。
在Anthony文献问世后差不多40年的时间里，体育旅游研究一直为争取成为正统的学术研究领域而努
力，正如Gammon和：Kurtzman（2002：V）描述的那样：“该领域【体育旅游】的研究和文献备受责
难，在体育和旅游这两个各自相对成熟的学科中，要想找到属于体育旅游研究的独特领域，无疑是学
术界的一大难事。
”导致这种责难的部分原因是体育旅游领域存在着模糊的内涵和零碎的界定。
在学术会议和专业的期刊杂志中，很多论文都是独立的、相互割裂的研究成果，因此，很难对体育旅
游知识或者理论发展有所贡献。
1998年，Gibson分析了这个问题，指出很多类似的现象至今仍然存在，而且比较突出：该领域严重缺
乏对政策、研究和教育的有机整合。
在政策层面，需要更好地加强体育部门和旅游机构的合作。
在研究层面，需要更多跨学科的研究工作，特别是建立在体育和旅游现有基础上的综合研究。
在教育层面，需要克服所谓的旅游专家和体育专家在相关领域的争斗。
（Gibson，1998：45）
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内容概要

体育旅游在国内是一项新的旅游产品，与此相应体育旅游也是一门新的学科。
本书与国外流行的体育旅游专著和教材不同，没有过多涉及体育和旅游相互关联之后产生的影响，而
把重点放在与体育旅游相关的主体方面。
本书主要研究了体育旅游参与者、决策者和供应商三个主要群体。
    该套教材涵盖了旅游学科的各个分支，如旅游服务质量管理、城市旅游管理、旅游跨文化行为研究
等，以较新的视角系统全面地反映了国际最新管理理念和模式，并为业界的实际工作提供了有益而又
及时的指导。
该套教材具有前瞻性、系统性、指导性强的特点，适合作旅游专业高年级本科生及硕士、博士研究生
的教材，同时也可作为旅游专业教师和专业内人士的参考用书。
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章节摘录

1 体育旅游及其兴趣的发展1．1早期体育旅游的发展关于体育旅游的最早文献记录可以追溯到公元
前776年的奥林匹克运动会。
事实上，当时近100年里，希腊人的体育运动在奥林匹亚享有盛名（Finley and Pleket，1976）。
体育比赛是希腊人一生中必不可少的组成部分，而且每一个追求自我尊重的城市都有属于自己的体育
场（Davis，1997）。
同时，旅行是当时体育发展的一个重要部分。
参赛者是专业的运动员，他们出行的目的就是为了得奖。
正如Davis指出的那样：“这些运动员都不是业余的，他们都经过千辛万苦的训练，期望得到丰厚的奖
励。
”（Davis，1997：127）除此之外，成千上万的观众前往目的地为他们的运动员和自己城市的荣誉而
加油助威，可能跟现在众多的足球迷到现场看他们喜欢的球队比赛是一样的。
奥林匹克运动会可以吸引4万名来自希腊各地的观众（Van Dalen and Bennett，1971），当时人们在同一
时间通过陆路、海路等不同的交通方式前往同一目的地，运动会期间似乎所有人都没有其他任何活动
安排了（Finleyand Pleket．1976：53）。
但他们没有今天的旅游者所享有的服务，当时能提供的食宿条件很差，很多旅行者都睡在帐篷里或者
露宿。
尽管在4世纪时奥林匹亚已建了一个旅馆，但却满足不了人们的需求（Baker，1982，引自Standeven and
De Knop，1999）。
当时运动会中的旅游行为，被作为一种政治工具加以强调、利用。
体育旅游被认为有助于加强不同种族、不同文化间的紧密联系。
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后记

体育旅游在国内是一项新的旅游产品。
与此相应，体育旅游也是一门新的学科。
2001年，国家旅游局推出“中国体育健身游”主题年活动，北京申办2008年第29届夏季奥林匹克运动
会获得成功，这两个事件使得我国的体育旅游获得长足的发展。
随着旅游业的深度发展和人们生活水平的提高，人们的休闲时间越来越长，城市居民的休闲体育得到
了全面、快速的发展，以健身为主要目的的体育旅游也成为市场的新宠。
在欧美国家，对体育旅游的研究已经进入了规范化的阶段，其涉及面广及社会学、地理学、休闲旅游
、城市规划、体育学等几个社会科学领域。
与国外的体育旅游研究相比较，我国体育旅游的研究处于起步阶段。
当前，国内体育旅游不断发展，有许多问题需要深入探讨，本书的引进、翻译和出版恰逢其时。
本书的主要目的在于为体育旅游研究建立一个简明的理论基础。
纵观全书，以下三个特点是值得强调的。
本书最大的特点是：与国外流行的体育旅游专著和教材不同，本书并没有对体育和旅游相互关联之后
产生的影响作过多的阐述，而是把重点放在考察与体育旅游相关的主体方面，主要研究了体育旅游参
与者、决策者和供应商三个主要群体。
从理论根源来看，这三个主体是体育旅游最为重要的利益相关者。
其中，参与者是体育旅游的消费者，供应商是体育旅游的主要供给者，而决策者则介于参与者和供应
商中间，在政策层面对这二者起着较大的影响作用，而且决策者（特别是政府）还在公共设施等方面
起着供给者的作用。
对参与者、决策者和供应商三个主要群体的考察构成了本书主要的轮廓，勾画出了体育旅游最简明的
框架。
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