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前言

　　不仅在中国，而且在全球范围内，旅游经济研究都处于艰难的边缘地位。
主要有两种力量促成了这种边缘性。
一种力量认为，旅游现象是一种社会现象，经济学对之解释乏力，因此旅游经济研究并非十分必要。
这种力量十分强大，弥漫在整个旅游研究的国际环境之间，从各学科在旅游研究中的地位以及排名
前50的旅游学者的学科出身就可以窥见一斑（Hall，2005），在国际旅游研究中，占统治地位的是人
类学、社会学和地理学，排名前50的国际旅游学者中只有排名第41位的Paulinej.Shelton是经济学家出身
（ZhaoandRitchie，2007）。
另一种力量来自于主流经济学界，他们不认为旅游具有经济独特性与产业独立性，因此，主流经济学
家并不单独研究旅游经济，在国外，也根本没有“旅游经济学”这个学科类别。
和国内的情形相似，国际上的旅游经济研究主要仍是一种“标签化”研究，实际上就是将旅游当作一
种经济产品来研究（Tribe，2005）。
由此看来，旅游经济学即沦为旅游学的边缘，又沦为经济学的边缘，上有迷雾，下有荆棘，旅游经济
研究前路漫漫。
　　此外，相较之下，国内的旅游经济研究面临着更严峻的现实、处在更低迷的状态.国内各大著名学
府的各知名学者，研究旅游经济者寥若晨星。
北大、中大主攻旅游地理学，南开仍专注于旅游学基础研究，浙大以酒店研究见长⋯⋯众多机构中，
唯余北二外之一隅仍发出坚守旅游经济研究的呼声。
但北二外作为旅游综合研究的研究高地，旅游经济研究也并非其现今最大与最主要的研究领域。
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内容概要

　　经济数学基本概念与公式，静态规划与旅游企业行为，动态规划与旅游微观决策，旅游经济中的
博弈论，旅游经济的不确定性分析，旅游经济的空间分析方法，旅游数理统计方法，联立方程方法，
时间序列分析方法，其他计量方法与旅游经济模型。
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书籍目录

第一章　经济数学基本概念与公式　1.1　从集合到函数　  1.1.1　集合与关系运算  　1.1.2　函数　 
1.1.3　微分、偏导数  1.2　积分    1.2.1　不定积分与定积分的基本形式    1.2.2　积分收敛　1.3　微分方
程及稳定性判定    　1.3.1　微分方程及其基本形式  　1.3.2　微分方程的稳定性分析　1.4　静态最优化
理论    1.4.1  函数的极值点、最值点、拐点    1.4.2　拉格朗日方法    1.4.3　Kuhn.Tucker方法　1.5　动态
最优控制理论　1.6　概率和统计    1.6.1　随机变量的数字特征    1.6.2　数理统计思路第二章　静态规
划与旅游企业行为　2.1　引言　2.2　旅游者的静态规划方法　2.3　旅游企业的静态规划方法    2.3.1　
利润最大化及其最优投入    2.3.2　旅游企业生产的灵敏性分析——咆络定理、Hotelling引理和Shepard
引理第三章　动态规划与旅游微观决策  3.1　旅游动态系统的建立  3.2　二维系统的相平面分析及在旅
游经济系统的动态分析中的应用  3.3　动态最优化问题的一般形式及其解法    3.3.1　解连续时间经济控
制问题的最大值原理    3.3.2　解经济控制问题的动态规划法    3.3.3　解多阶决策问题的动态规划法  3.4
　问题与应用    3.4.1　旅游竞争中的动态价格战    3.4.2　旅游企业人员流动的马尔科夫模型    3.4.3　航
空公司的动态定价模型第四章　旅游经济中的博弈论  4.1　博弈论知识准备    4.1.1　基本术语    4.1.2　
合作博弈与非合作博弈    4.1.3　博弈论的分类  4.2　旅游竞争中的静态博弈      4.2.1　概念    4.2.2　旅游
博弈中的纳什均衡    4.2.3　其他纳什均衡    4.2.4　应用1：旅行社之间的“产量战”    4.2.5　应用2：旅
行社之间的“价格战”    4.2.6　旅游竞争中的不完全信息静态博弈_  4.3　静态博弈方法与规划方法的
结合——以景区定价为例　⋯⋯第五章　旅游经济的不确定性分析第六章　旅游经济的空间分析方法
第七章　旅游数理统计方法第八章　联立方程方法　第九章　时间序列分析方法第十章　其他计量方
法与旅游经济模型附录　三阶段最小乘法估计的Matlab程序参考文献
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章节摘录

　　第五章　旅游经济的不确定性分析　　5.2　旅游中的信息经济学方法　　5.2.1　旅游经济中的逆
向选择与道德风险　　1.旅游市场的信息不对称　　在现实经济中，信息不对称是普遍存在的。
它是指信息在相互对应的市场参与者之间的不对称分布。
信息不对称的产生是由于人类社会分工和专业化程度的提高以及由此造成的社会成员之间协作的加强
。
市场信息不对称分为两种情形。
一种是卖者比买者掌握更多的信息，即：卖者处于信息优势。
如：在二手车市场上，卖者比买者更了解待出售的二手车的缺陷。
另一种是买者比卖者掌握更多的信息，即：买者处于信息优势。
如：在保险市场上，投保人比保险公司更了解自身发生意外事件的可能性。
　　相对于一般商品市场，旅游市场的信息不对称现象更为强烈，这是由于：　　（1）由旅游产品
的特性所决定　　综合性：旅游涉及食、住、行、游、购、娱等多方面，因此，旅游产品的质量受到
来自旅游饭店、住宿、交通、景区、保险等众多部门众多因素的影响，而作为旅游产品消费者的旅游
者不可能充分了解这些方面的所有信息。
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