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前言

进入21世纪，随着我国经济的快速发展和物质资料的极大丰富，人们越来越关注生活质量，特别是精
神文化生活质量。
酒作为人们精神生活和物质生活的载体之一，不仅存在于形式多样的传统节庆活动或仪式中，而且与
人们日常生活密切相关，在迎送宾客、聚朋会友、彼此沟通、传递友情等方面发挥了独到的作用。
现代人们不仅关注酒品质量，而且更重视饮酒的习俗和礼仪，特别是在借鉴西方的饮酒礼仪中，使传
统酒文化不断得到提升和发扬光大。
咖啡厅、KTV、酒吧等一些西方的生活元素逐渐渗入到我们的生活当中，成为人们娱乐、休息的场所
，西方一些生活模式与理念也不断影响着人们。
只有深入理解酒文化的精神内涵与特质并积极融合与吸收其精华，去其糟粕，才能真正建立起对我国
居民具有价值的中国现代酒文化。
基于这样的目的，我们在大量借鉴国内外已有的研究成果基础上，撰写了《酒文化与酒水管理》一书
。
首先，本书全面系统地阐述了中西方酒文化和酒吧文化，并对中西酒文化进行对比分析，便于人们把
握酒文化与所处文化环境之间的关系。
其次，系统介绍了各类酒水知识和品饮礼仪。
酒水知识内容极为广泛和丰富，本书的着眼点在于简单明了地将各类酒水的基本知识介绍给读者。
第三，从我国酒吧现状出发详细介绍了酒水管理要求。
第四，本书配有大量的案例，让人们更生动地了解酒文化，以提高认识水平和认知能力。
本书在撰写过程中，我们尽可能全面地阅读相关资料，但因时间和自身水平的限制，书中仍存在一些
疏漏和不尽如人意之处，敬请读者谅解和指正。
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内容概要

本教材全面系统地阐述了中西方酒文化和酒吧文化，并对中西酒文化进行对比分析，便于人们把握酒
文化与所处文化环境之间的关系。
本书还系统介绍了各类酒水知识和品饮礼仪，从我国酒吧现状出发详细介绍了酒水管理要求；配有大
量的案例，让人们更生动地了解酒文化，以提高认识水平和认知能力。
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章节摘录

插图：大多数发酵酒，由于其酿造原料中含有色素，酿出的酒带有其自身的自然颜色。
如红葡萄酒，在葡萄经过压榨发酵的过程中，果皮和果肉里的色素不断析出，并进入酿成的酒液里，
因而使得酿成的红葡萄酒大多成棕红色，可以说，红葡萄酒的这种颜色也是葡萄本身的颜色。
酒原料的自然本色能给人以纯朴清新之感。
第二，陈酿过程中自然生色。
蒸馏酒在经过加温、汽化、冷却、凝结之后，改变了原来的颜色而呈无色透明状。
当把酒液，如白兰地酒、威士忌酒装入橡木桶进行陈酿，一方面慢慢地由于空气中的氧气作用使酒更
趋成熟；另一方面在陈酿过程中不断吸收橡木桶木质的颜色，使酒液呈令人悦目的琥珀色。
第三，人工或非人工增色。
人工增色是生产者为了取悦顾客而在酒液中添加一定的色素或调色剂，以此来改善酒品的风格。
大多数利口酒都会根据酒品的味道适当增色，如薄荷酒增添绿色、咖啡酒增添咖啡色。
另外，还可以通过浸泡植物的根茎叶来使酒品增色。
酒品的颜色能起到烘托饮酒气氛的作用，使人充分品味到饮酒的快乐与满足感。
酒的色泽各具特色，只要能充分表现酒品的独特风格，达到使人赏心悦目的效果，一般都会受到欢迎
。
从感官出发，无论酒是哪种颜色，都应清澈透明，光泽明亮，无悬浮物，无浑浊。
（二）香酒品的香气是继酒色之后人们评价酒品的风格。
香气是由嗅觉来决定的。
嗅觉部分位于鼻粘膜的最上部。
最好的方法是把头部低下，把酒杯放于鼻下。
酒中香气自下而上进入鼻子，使香气在闻的过程中容易在鼻中产生气流，使香味分子接触鼻粘膜后，
溶解于嗅腺分泌液中而刺激嗅神经、嗅球及嗅束延至大脑中枢，从而产生嗅觉。
在呼吸时能感受到香味物质，一般都以香气浓郁清雅为佳品。
酒品的香气非常复杂，不同的酒品香气各不相同。
同一种酒品的香气也会出现各种变化，人们一般习惯对酒香的程度和特点进行评价。
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编辑推荐

《酒文化与酒水管理》：高等院校旅游专业系列教材
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