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前言

　　半个多世纪以来，世界经济发展的一个重要特征是：在产业结构上，各经济体服务业的产值比重
与就业比重逐渐上升，在发达经济体，这两项指标均已超过60%，有的甚至高达80%，发展中经济体
这两项指标也有较大提高；在国际贸易领域，服务贸易的增长速度超过货物贸易的增长速度，服务贸
易占国际贸易的比重逐渐提高。
中国是一个货物贸易大国，服务贸易规模规模却较小，世界服务贸易出口额占货物与服务出口总额的
比重为20%，我国这一比例仅为9.6%（美国为29.6%，日本和德国同为14.1%）。
决定服务贸易规模的是服务贸易的国际竞争力，因此，中国服务贸易国际竞争力的测度，中国服务贸
易整体竞争力较弱、行业间存在较大差异的观点已得到众多研究者的认同。
然而，对中国服务贸易竞争力的测度多集中在整体竞争力方面，尽管有些研究者也对中国传统的服务
贸易部门竞争力进行了单独测定，但对新兴服务贸易部门竞争力的单独研究还没有开展，因此，研究
中国服务贸易各部门的国际竞争力，就这些部门如何提高国际竞争力提出对策是非常必要的。
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内容概要

本书的逻辑结构是笔者几年来在从事国际服务贸易教学与研究的过程中酝酿形成的，2007年6月作为国
际经济贸易学院2007年度科研课题发布出来，题目定为“中国服务贸易国际竞争力研究”，其中包括
中国旅游服务贸易国际竞争力研究、中国海运服务贸易国际竞争力研究、中国电信服务贸易国际竞争
力研究、中国证券期货行业服务贸易国际竞争力研究、中国文化服务贸易国际竞争力研究、中国教育
服务贸易国际竞争力研究、中国建筑工程设计与承包服务贸易国际竞争力研究、中国法律服务贸易国
际竞争力研究、中国专业经济服务贸易国际竞争力研究、中国零售服务贸易国际竞争力研究等10个子
课题，共有11位国际经济贸易学院教师参加了课题的研究工作，本书是这一课题的研究成果。
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章节摘录

　　第一章　中国旅游服务贸易国际竞争力研究　　第一节　引言　　当今全球经济结构正发生着前
所未有的巨大变化，经济重心正在经历深刻的调整。
随着科学技术不断发展和经济结构的不断调整与优化，服务业以更快的速度发展，现在大多数发达国
家的服务业不论从产值还是从就业人数来看，都已占整个国民经济的65％～80％，使世界经济与贸易
发展呈现一种新的特征与趋势。
20世纪90年代以来，世界服务贸易增速超过货物贸易增速，服务业成为国际直接投资、产业转移、提
升产业竞争力的重要领域。
l982～2005年，中国服务贸易出口增长近29倍，年均增长l5．9％，为全球平均增长水平的两倍，但同
期中国服务贸易出　　口额占贸易出口总额的比重一直在10％以下，仅为全球平均水平的一半，服务
贸易长期逆差。
我国服务业增加值只有33％左右，远低于国际上70％～80％的水平。
旅游业是我国服务贸易的重要组成部分，2005年我国服务贸易收支总规模达到1582亿美元，其中，国
际旅游占32．3％，旅游创汇已经占到了服务贸易总额的2／3。
2006年上半年不含政府服务的服务贸易出口为400．4亿美元，比去年同期增长l7％，其中，旅游顺差
为32亿美元。
　　旅游服务贸易是服务贸易的重要组成部分，旅游业在促进国际贸易的和谐发展、完善贸易结构方
面的作用，与一般贸易有所不同，其贸易壁垒和贸易摩擦较少，在创收外汇方面，不仅可以大力发展
入境旅游，也可以实施“走出去”的战略。
21世纪的中国旅游服务贸易面临着前所未有的机遇和挑战。
一方面，中国旅游业经过二十多年的改革开放的发展历程，从无到有，从小到大，从弱到强，实现了
历史性的突破，现在正在全面实施由亚洲旅游大国到世界旅游强国的跨越发展战略。
在21世纪头20年，中国将成为世界第一旅游接待大国和第四客源输出国，2005年中国旅游外汇收入已
达到292．96亿美元，位居世界第四位。
根据加入世界贸易组织的承诺，2007年12月1I H前中国旅游业全面开放，这意味着中国旅游服务贸易
的国际竞争压力将进一步增大。
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