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内容概要

　　本书是一本极具特色的高职高专教材。
教材使用对象主要是高职高专非经济类专业学生。
全书将整个市场营销体系以“模块化”的方式呈现，突显知识框架。
每个模块从“学习要求”、“重点难点”开始，以“练习与思考”结束，强调直观图表，减少文字叙
述，这更有利于学生对知识点的理解和把握。
同时配以“经典名言”、“营销故事”、“导入案例”、“阅读案例”、“知识窗”、“小案例”、
“议一议”等，加大了教材的阅读性、趣味性和应用性。
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