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内容概要

品牌传播学是系统研究品牌传播规律和技巧的理论,揭示了品牌成长与发展的核心,是品牌理论体系中
的核心组成部分。
    本书以符号学、传播学和市场学理论为基础,全面综合了国际国内品牌传播研究成果,在此基础上进行
了系统创新；全书从概念界定、理论框架、战略、元素、手段、媒介、受众、市场周期、全球化、本
土化与标准化、网络时代、效果与价值评估等方面顺应逻辑层层展开,系统完整,结构严谨。
    本书既可以作为大学、研究生教材,也可以作为品牌研究者的必要参考书和品牌爱好者的学习入门书,
更可以成为企事业单位决策人和咨询、广告、公关公司从事品牌传播的指导性书籍。
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作者简介

余明阳，教授，1964年出生，浙江省余姚市人，1979年起先后就读于浙江大学、复旦大学、北京大学
，哲学学士、经济学硕士、博士、管理学博士后。
华中科技大学品牌传播研究所所长、深圳大学传播系主任、国际信息科学院院士、中国策划研究院院
长、中国市场学会品牌战略委员会

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<品牌传播学>>

书籍目录

第一章 品牌与品牌传播学　第一节 品牌　第二节 品牌传播学第二章 品牌传播学的理论架构　第一节 
品牌传播学的基本范畴及研究方法　第二节 品牌传播学的理论基础　第三节 品牌传播的发展与研究
　第四节 关于品牌传播的两种思想第三章 品牌传播战略　第一节 品牌传播战略的意义　第二节 品牌
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一节 品牌传播全球化概述　第二节 品牌全球化传播中的文化因素　第三节 品牌传播的标准化和本土
化第十一章 网络时代的品牌传播　第一节 互联网对品牌传播的影响　第二节 网络品牌传播策略第十
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编辑推荐

　　《品牌传播学》既可以作为大学、研究生教材，也可以作为品牌研究者的必要参考书和品牌爱好
者的学习入门书，更可以成为企事业单位决策人和咨询、广告、公关公司从事品牌传播的指导性书籍
。
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