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内容概要

非营利组织是一个蓬勃发展的新兴领域，要提升其市场的竞争力，就须掌握和推行营销的理念。
本书系统介绍了非营利组织营销的理论知识，深入分析和研究了非营利组织的营销环境、营销特点、
营销手段、营销策略和营销管理等实际应用方法，并结合案例探讨了开展营销活动应注重控制的问题
，对读者完善知识体系和开拓营销思路大有裨益。
    本书理论与实践相结合，可作为大专院校公共管理、市场营销专业学生的教材，也可供非营利组织
的成员或有志于从事非营利组织营销的读者学习和参阅。
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作者简介

　　王方华 ，男，1947年7月生，教授，博士生导师， 现任上海交通大学安泰管理管理学院院长。
教育背景: 毕业于复旦大学管理学院管理科学系，获经济学硕士学位。
工作经历: 1984年至1998年先后担任复旦大学管理学院工业经济教研室主任、院长助理、企业管理系系
主任；1998年至20
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编辑推荐

　　营销的确是一种神奇的力量，原来的东西一切没变，只要加上了营销的理念和手法，情况会发生
一连串使人瞠目结舌的变化。
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